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MEĐUNARODNA EKONOMIJA

Međunarodna ekonomija  kao znanstvena disciplina pripada korpusu društvenih znanosti, koje izučavaju zakonitosti u području društvenog razvoja, ali istodobno ona je ekonomska znanost jer izučava zakonitosti koje vladaju u području međunarodne trgovine i na temelju toga predviđa vanjsku trgovinu u budućnosti.

Nema nikakve razlike između te sintagme i sintagme «međunarodna trgovina» ili «međunarodna razmjena» ili «inozemna razmjena».

U istraživanju međunarodne ekonomije koriste se sljedeći nazivi:

· teorija vanjske trgovine

· uvod u teoriju vanjske trgovine

· ekonomika vanjske trgovine

· ekonomika međunarodne razmjene

· međunarodna ekonomija

· politička ekonomija međunarodnih odnosa

· ekonomika međunarodnih odnosa ili međunarodni ekonomski odnosi

· ekonomika vanjskotrgovinskog poslovanja

· međunarodni poslovi

Međunarodna ekonomika vanjske trgovine – obuhvaća i teorijske sadržaje istraživanja vanjske trgovine kao što su realne i monetarne transakcije u vanjskoj trgovini, ali i šire, ona obuhvaća:

· istraživanje suvremenih integracijskih kretanja u svijetu

· djelovanje različitih tipova privrednih org., posebice multinacionalnih i transnacionalnih korporacija u međunarodnoj trgovini i uopće u ekonomskom razvoju

Međunarodna ekonomija kao znanost, ekonomika vanjske trgovine kao znanost i ekonomika međunarodne razmjene gotovo su isti pojmovi.
Istražuju  cjelokupnu vanjsku trgovinu određene zemlje, kao i njezin utjecaj na ekonomski razvoj

Ekonomika vanjskotrgovinskog poslovanja – odnosi se na samu tehniku vanjskotrgovinskog poslovanja.
Međunarodni marketing – znanstvena disciplina koja istražuje marketinško ponašanje i trgovinu rezidenata određene države na svjetskom tržištu.
Međunarodni ekonomski odnosi – istraživanje određenih aktivnosti ekonomskih subjekata u međunarodnoj zajednici, a na drugoj strani znanost koja proučava te aktivnosti.
Međunarodna ekonomija je društvena i ekonomska znanstvena disciplina, koja istražuje zakonitosti koje vladaju u trgovini (razmjeni) između pojedinih zemalja različitim robama, uslugama, novcem, kapitalom, radom (radnom snagom), kretanjem ljudi, informacijama, znanjem, tehnologijama i menadžmentom.

Svjetska ekonomija kao ukupnost svih nacionalnih ekonomija svijeta snažno je prožeta prirodnom težnjom internacionalizacije. Intenzitet i obuhvatnost procesa internacionalizacije nisu podjednako izraženi kod svih zemalja što pripisujemo brojnim okolnostima i činjenicama.

S međunarodnom ekonomijom usko su povezani pojmovi poput: međunarodne podjele rada, specijalizacije, međunarodne razmjene i međunarodnog ekon.razvoja.  = sastavnice međunarodne ekonomije.

Međunarodna podjela rada i m.specijalizacija su preduvjeti za odvijanje međunarodne ekonomije.

Međunarodni ekon.odnosi i razvoj bitno ovise o količini investicija, ali i o uspješnoj razmjeni dobara i usluga koja se odvija na globalnim tržištima.

Granice između nacionalnih i svjetskih tržišta određene su prostornim i vremenskim ograničenjima, ali i dr.pretpostavkama, kao što su subjektivne ili stupanj integriranosti u globalno svjetsko tržište.

Autarhija – kada se neko tržište zatvara za sebe

Proces liberalizacije – sustav otvorenog gospodarstva

Još uvijek u svijetu postoje zemlje koje primjenjuju sustave zatvaranja svog nacionalnog gosp.sustava, te primjenjuju mnoge načine restriktivne politike prema inozemstvu (S.Koreja, Kuba…).

Tu se odvija sukob 2 strategije:

· strategija međunarodnog ekonomskog internacionalizma

· strategija ekonomskog nacionalizma

Međunarodna ekonomija… može se uspješno razvijati pod uvjetom da su ostvarene i neke dr.pretpostavke, kao što su:

· kakve su namjere neke zemlje za sudjelovanje u m.e.

· koji su oblici njezinog sudjelovanja na planu međ.specijalizacije

· kakve se koristi po zemlju mogu ostvariti od takve razmjene

· jesu li te koristi pozitivno usklađene s društvenim ili ekon.pretpostavkama zemlje

· kakve makroekonomske koristi trebaju da bi se ostvarili najbolji rezultati

Teorija međunarodne ekonomije pokriva područja:

· međunarodne specijalizacije i međunarodne razmjene

· međunarodne trgovinske politike

· platnobilančne politike

· međunarodnog ekonomskog razvoja

Nove spoznaje u teoriji međunarodne ekonomije odnose se na nova razvojna saznanja iz oblasti socijalnih, političkih i gosp.događanja, kao što su:

· razne geopolitičke promjene

· intenzitet međusobnih političkih odnosa između pojedinih zemalja

· povremeni ratni sukobi zahlađenje međusobnih odnosa između pojedinih zemalja

· mirnodopsko stanje i stabilni politički odnosi

PREDMET ISTRAŽIVANJA U MEĐUNARODNOJ EKONOMIJI

U užem smislu: ekonomika vanjske trgovine istražuje ekon.zakone koje vladaju u razmjeni robe između pojedinih zemalja (samo robe).
U širem smislu: izučavanje i spoznaja ekonomskih zakonitosti koje vladaju u razmjeni roba, usluga, novca, kapitala, kretanja ljudi, informacija, znanja, tehnologije, menadžmenta i sl.

U međunarodnoj ekonomiji vladaju različite zakonitosti:

a) opći ekon.zakoni – reguliraju odnose u međunarodnoj trgovini:

· zakon vrijednosti

· zakon ponude i potražnje

· zakon proizvodnje u masi

· zakon ekonomije razmjene

· zakon koncentracije i centralizacije itd.

a) specifični zakoni – odnose se na međunar.trgovinske transakcije:

· zakoni u vanjskoj trgovini uslugama

· trgovina određenim proizvodima

· trgovina poluproizvodima

· trgovina robom

· trgovina sirovinama itd.

METODE ISTRAŽIVANJA U MEĐUNARODNOJ EKONOMIJI

Riječ metodologija potječe od grčke riječi «metodos» - postupak, način izražavanja.
· logos – znanost

· metodologija –znanstvene metode i postupci istraživanja ekonomskih zakonitosti koje vrijede i djeluju u području vanjske trgovine

Metodologija istraživanja u m.e. obuhvaća skup znanstvenih objektivnih metoda, instrumenata i tehnika pomoću kojih se mogu spoznati ekonomske zakonitosti koje vrijede u vanjskoj trgovini između pojedinih zemalja u svijetu.
Osnovne metode istraživanja koje se koriste u m.ekonomiji:

· promatranje

· analiza

· statistička analiza

· matematičke metode

· ekonometrijske metode

· komparativne metode istraživanja

a) promatranje – jedna od najjednostavnijih metoda istraživanja

Njome se mogu uočiti zakonitosti koje vladaju u trgovini robom, uslugama i drugim ekon.transakcijama između pojedinih zemalja

b) analiza – koristi se u istraživanju zakonitosti i povezanosti pojedinih pojava i odnosa

c) statistička analiza – njome se sagledavaju kvantitativni odnosi u trgovačkim transakcijama sa pojedinim vrstama robe, usluga i sl., između pojedinih zemalja, kao i zakonitosti koje vladaju među njima

d) matematičke metode – u istraživanju zakonitosti ekon.razvoja

e) ekonometrijske metode ​– primjenjuju se u kvantitativnim metodama istraživanja zakonitosti koje vrijede u vanjskoj trgovini, na temelju statističkih i empirijskih pokazatelja i kretanja vanjske trgovine određene zemlje tijekom jedne godine

f) komparativna metoda – jedna je od temeljnih metoda istraživanja kretanja vrijednosti vanjske trgovine između pojedinih zemalja, gdje se daju komparativni podaci o kretanju vanjske trgovine tijekom jednog razdoblja

MEĐUNARODNA EKONOMIJA I MEĐUNARODNI TURIZAM

Turizam – društvena aktivnost koja se odnosi na različite aspekte putovanja ljudi iz domicila u drugo mjesto radi zabave, rekreacije i sl., koje traje najmanje 24 sata, od trenutka polaska.
Međunarodni turizam u direktnoj je vezi s međunarodnom ekonomijom, jer kada se radi o potrošnji inozemnih turista u određenoj zemlji, tada potrošnja inozemnih turista znači posrednim putem izvoz određenih proizvoda i usluga, koje direktno imaju veliki utjecaj na povećanje deviznog priljeva, a to utječe na povećanje ekon.razvoja određene zemlje odn.regije.
Međunarodni turizam bitno utječe na razvoj pojedinih zemalja svijeta koje imaju najveći promet inozemnih turista i relativno najveće efekte od međunarodnog turizma na platnu bilancu i ekon. razvoj tih zemalja.
Sa tog stajališta međunarodna ekonomija mora istraživati i promet ljudi u međunarodnom turizmu, te njegove efekte na trgovinsku, odn.platnu bilancu, te rast nacionalnog dohotka.
MJESTO VANJSKE TRGOVINE U PROCESU DRUŠTVENE PRODUKCIJE

Društvena reprodukcija kao proces materijalnih i nematerijalnih (duhovnih)dobara, te uopće društvenih odnosa ima 4 faze:

· proizvodnja

· razmjena – unutarnja (unutar jedne zemlje) i vanjska (m.razmj.)

· raspodjela

· potrošnja

Vanjska trgovina kao ekon.djelatnost gosp.subjekata određene zemlje sastavni je dio između proizvodnje i potrošnje u procesu društvene reprodukcije, tržišta roba, usluga i sl.
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UZROCI KOJI SU DOVELI DO RAZVOJA VANJSKE TRGOVINE

Razvoj vanjske trgovine između gosp. odn. privrednih subjekata pojedinih zemalja, dovele su do društvene potrebe koje su uzrokovane prije svega podjelom rada i specijalizacijom u proizvodnji određene robe i usluge između pojedinih zemalja u svijetu.
Pojedine zemlje raspolagale su sa različitim tipovima resursa (bilo prirodnih, kapitalnih, financijskih, znanstvenim tehnologijama), te je došlo do specijalizacije proizvodnje, svaka zemlja se opredijelila za proizvodnju onih proizvoda i usluga, gdje su troškovi najniži.
U pojedinim zemljama zbog nedostatka resursa došlo je do trgovine između zemalja, osobito od 16. – 1. polovice 18.st.

Privredni subjekti koji posreduju u vanjskoj trgovini između gosp.subjekata, upućeni su da trguju različitim tipovima resursa

POVIJEST RAZVOJA VANJSKE TRGOVINE

Vanjska trgovina javlja se u početnim tj. rudimentalnim oblicima u antičko doba, ali procvat doživljava u doba merkantilizma od 16 – 18.st., preporod u 19.st. u vrijeme «laisses faire», vrhunac kulminacije kao privredna djelatnost u 20.st.

Intezivan razvoj vanjske trgovine uslijedio je od kraja 14.st. i početkom 15.st., otkrićem Amerike i plovnih pomorskih putova u Indiju.
Najprije vanjska trgovina u sredozemnih država u Europi, Afrike i Azije.
Od 16 – 18.st. trgovina proizvodima, poluproizvodima iz europskih zemalja, sa sirovinama poluproizvodima u zemljama u Aziji, Americi, Africi i Australiji.
Razvojem kapitalizma u 1.st, posebice u 20.st. razvija se i vanjska trgovina, dolazi do povrata razvoja trgovine u međunarodnim razmjerima, dolazi do procvata financijskog kapitala; stvaraju se pretpostavke razvoja modernog industrijskog kapitalističkog društva.
30-te godine 20.st. označile su krizu u ekonomskom razvoju svijeta (ekon.recesija 29 – 34) do kraja 40 – tih, kada nakon 2.svj.rata dolazi do ubrzanog razvoja.
Puni procvat vanjske trgovine početkom 70 – tih godina, a onda dolazi do prvog naftnog šoka 72.godine i drugog naftnog šoka '78.; nakon njih oživljavanje.
Puna afirmacija vanjske trgovine u svjetskim razmjerima dolazi '80 – tih, procvat različitih vrsta vanjske trgovine, osobito raznim tipovima moderne robe, različitih tipova usluga, radnom snagom, informacijama, znanjem i osobito tehnologijama.
'80 – te vrhunac vanjske trgovine, porast kapitala, porast trgovine na burzama vrijednosnih papira, kao i tržišta financijskog kapitala.
UTJECAJ SPECIJALIZACIJE I MEĐUNARODNE PODJELE RADA NA VANJSKU TRGOVINU

Na određenom stupnju gosp.razvoja došlo je do specijalizacije pojedinih gosp.subjekata, kao i pojedinih zemalja u proizvodnji određene robe i usluga, što je dovelo do međunarodne podjele rada između pojedinih zemalja svijeta.
U teoriji vanjske trgovine važi opći princip po kojem se odvija razmjena, specijalizacija – princip najbolje alternative : ako neko poduzeće ili pojedinac određene zemlje nastoji dobiti određenu robu, oni tada mogu postupiti na 2 načina. Oni tu robu mogu proizvesti neposredno ili pak mogu proizvesti neku drugu robu, te je razmijeniti na svjetskom tržištu za dobro koje žele.
Po svom karakteru specijalizacija može biti između gospodarskih subjekata, u kome  će se neki specijalizirati za potpunu proizvodnju određenog proizvoda ili će se specijalizirati samo za obavljanje određenih operacija u proizvodnji određenih proizvoda (npr. neki su se specijalizirali za proizvodnju određenih tipova auta, neki samo za izvršavanje operacija u proizvodnji određenih tipova auta).
Neke zemlje su specijalizirane (Švicarska za satove, brodovi u Francuskoj i Norveškoj).
ODNOSI VANJSKE I UNUTARNJE TRGOVINE

· unutarnja trgovina – odvija se unutar granica 1 zemlje

· vanjska trgovina – odvija se izvan granica određene zemlje

Obje imaju istu funkciju u procesu druge reprodukcije da osiguraju zadovoljenje potreba posredovanjem između proizvodnje i potrošnje.
Unutarnja i vanjska trgovina imaju 3 uloge u posredovanju:

1) interpersonalno posredovanje – posredovanje u proizvodnji robe i trgovini robom između osoba, bilo da se radi o fizičkim ili pravnim osobama

2) interlokalno posredovanje – povezuje mjesta proizvodnje i potrošnje s određenim robama i uslugama

3) intertemporalno posredovanje – aktivnost trgovinskih subjekata u procesu trgovine koji posreduju u određenom vremenskom intervalu i to od trenutka proizvodnje do potrošnje

· unutarnja i vanjska trgovina – produžena ruka proizvodnje

Zajedničke karakteristike između unutarnje i vanjske trgovine:

· djelovanje ekonomskih zakona pri formiranju cijena

· tehnika trgovanja – organizacijski oblik tržišta

Vanjska trgovina se razlikuje od unutarnje po:

a. vanjska trgovina se proteže na različite vanjsko trgovinske i monetarne sustave

b. vanjska trgovina u svim zemljama nailazi na razna ekonomsko politička ograničenja koja se odnose na carine, carinske barijere, zabrane uvoza, obveza prodaja deviza središnjoj banci ostvarenih od vanjske trgovine

c. vlastitim novčanim sredstvima svaka zemlja regulira platni promet i kreditne odnose s inozemstvom; na taj način sprečavaju odljev i korištenje konvertibilnih  valuta

d. vanjsku trgovinu prate mnoge konvencije, običaji i pravila, nakon što ih je neka zemlja ratificirala

e. vanjsku trgovinu karakterizira složena tehnika plaćanja, različiti načini i instrumenti međunarodnog platnog prometa i osiguravanje plaćanja i naplate ugovorenih vanjskotrgovinskih poslova

f. vanjska trgovina je podvrgnuta posebnom sustavu nadzora nad kretanjem roba i usluga i međunarodnom razmjenom

g. vanjsku trgovinu prati posebna dokumentacija, a i poseban način izračunavanja cijena koje se formiraju na svjetskom tržištu

h. izvoz robe u inozemstvo ima za posljedicu da domaća cijena robe mora kopirati cijene koje se formiraju na svjetskom tržištu

i. poslovni rizici u vanjskoj trgovi su veći od onih u unutarnjoj trgovini

j. postoji dobra informiranost poduzetnika u vanjskoj trgovini, kojima na raspolaganju stoje razni izvori poslovnih informacija o vanjskoj trgovini

k. uspjeh u vanjskotrgovinskom poslovanju iziskuje posebna znanja i umijeća vanjskotrgovinskih djelatnika

TEORIJA O VANJSKOJ TEORIJI U ANTIČKO DOBA

Prve ideje u Grčkoj (koja je između pojedinih državica bila itekako razvijena – proizvodi, robovi…).
Luka Pireji i Osti velike količine žita, vina i druge robe, posredstvom novca – (univerzalna roba), i u Rimu i ostalim susjedima.
Razvoj ekonomske teorije u doba merkantilizma

· merkantilizam od početka 16. do 1.polovice 18.st.

· francuska riječ «mercat» - trgovina

· osnovna bit merkantilističkog razmišljanja: trgovina je jedina gosp.djelatnost i  jedini izvor narodnog bogatstva

· posebna pozornost posvećena je vanjskoj trgovini (razdoblje društvenog razvoja u kojem je došlo do otkrića Amerike, Indije, velike nacionalne europske države, V.B., Nizozemska, Španjolska, Francuska)

· prve trgovačke korporacije kao i burze koje su trgovale u Europi i svijetu različitim tipovima robe, ali i novcem kao kapitalom

· osnovni cilj trgovine prema merkantilizmu je promicanje, obogaćivanje i dobrobit nacionalne države

· veliki interes posvećen je novcu i zlatu, jedinice mjerila su zlatne poluge – predstavnici moći, bogatstva

· glavna nastojanja merkantilista su postizanje što većeg bogatstva i ostvariti što povoljniju trgovinsku bilancu

· značajni doprinos – doveli su do spoznaje o monetarnoj i političkoj važnosti

04.11.2005.

Klasične teorije međunarodne razmjene

· učenje i razvoj klasičnih teorija promicali su ekonomisti W.Petty, A.Smith,   D.Ricardo i J.Millo
Važnije pretpostavke za uspješno prepoznavanje klasičnih teorija sastoje se od:

· potrebe postojanja teorije vrijednosti

· promatra se samo učinak rada na stvaranje nove vrijednosti

· treba postojati slobodno svjetsko tržište

· trebaju postojati razliku u proizvodnim troškovima između raznih zemalja, odn.između njihovih proizvoda koji bi se trebali razmjenjivati

Ako nisu ostvareni ti uvjeti, razmjena među njima ne može biti uspješna.
3 glavne teorije:

· teorija apsolutnih prednosti – A.Smith

· teorija komparativnih prednosti D. Ricarda

· Millova teorija međunarodnih vrijednosti ili teorija recipročne potražnje

TEORIJA APSOLUTNIH PREDNOSTI A.SMITHA

· tvori jedan od temeljnih ekonomskih zakona

Uspostavlja se realan odnos prirodnih resursa i prednosti u razmjeni.
Otkriva nedostatke merkantilističkog načina djelovanja, koji je pri svom djelovanju koristio razne oblike zaštite, poticanje izvoza, uvodio zabranu uvoza nekih proizvoda, te nastojao putem državne politike pomagati monopolističkim trgovačkim kompanijama.
Zagovarao je tzv. novi sustav slobodne trgovinske razmjene, gdje se trgovačka razmjena između zemalja treba osnivati na sustavu apsolutnih prednosti, koji se temelji na mogućnostima neke zemlje da proizvodi, ali i izvozi sve proizvedene proizvode po apsolutno najnižim troškovima, koristeći na najbolji način svoje realne prirodne resurse.
Uvoz nedostajućih proizvoda treba se vršiti samo za one proizvode za koje se za proizvodnju u odnosnoj zemlji ne mogu naći primjereni resursi.
Na taj se način proizvodni troškovi ne bi mogli koristiti kao apsolutne prednosti, a cijena proizvoda bi u takvoj zemlji bila neprihvatljiva za tržište.
Temeljna misao takvog razmišljanja A.Smitha osniva se na potrebi međunarodne podjele rada, uz poticanje međunarodne specijalizacije proizvodnje.
Model 2 zemlje, koje razmjenjuju između sebe 2 proizvoda, a koji se proizvode s raznim utroškom rada pri njihovoj proizvodnji, uz vrijeme izrade od 1 sata

	
	Maslina 100 l
	Stroj 1 komad

	Potrebno radnih sati u RH
	100
	200

	Potrebno radnih sati u Italiji
	120
	100


Zaključak: Hrvatska se treba specijalizirati za proizvodnju maslina, a Italija za proizvodnju strojeva.

Pošto obje zemlje u razmjeni pristupaju s jeftinijim robama obje će ostvarivati određenu korist. U tim uvjetima uspješno se razvija međunarodna specijalizacija, što povoljno utječe na povećanje ukupne međunarodne proizvodnje. Pri tome se premještaju resursi iz manje vrijedne proizvodnje u novu uspješniju proizvodnju sa nizom prednosti za zemlju koja se za taj vid proizvodnje specijalizira.
Primjenom teorije A.Smitha u međusobnoj razmjeni dviju zemalja ostvaruju se određene posljedice:

a) razvija se određena društvena podjela rada koja se prenosi na međunarodnu razinu

a) racionalnije se koriste nacionalni resursi

Kako da se postavi zemlja koja nema apsolutnih prednosti niti u jednoj proizvodnji? Treba uzeti u obzir da u međunarodnom okružju djeluju pretpostavke slobodne trgovačke razmjene
TEORIJA KOMPARATIVNIH PREDNOSTI D.RICARDA
U uvjetima ostvarene međunarodne slobodne trgovine, zemlja se mora specijalizirati za one proizvodnje u kojima ostvaruje veću produktivnost u odnosu na neke druge proizvodnje kroz koje to ne ostvaruje.
Apsolutne prednosti prirodnih resursa nisu ravnomjerno raspoređene na sve zemlje. Na taj način postoji mnogo zemalja u svijetu koje ne ostvaruju takve prednosti. Ricardo primjenom svoje teorije daje takvim zemljama realnu priliku da i one izvrše specijalizaciju i poboljšaju razmjenu s drugim zemljama.
	zemlja
	Proizvod x
	Proizvod y
	Ukupno

	A
	8
	6
	14

	B
	4
	5
	9


Postoje zemlje koje ne ostvaruju apsolutnu produktivnost u nekoj proizvodnji, ali ostvaruju visoki stupanj realne produktivnosti.
Uspoređuje se dvostruka mogućnost produktivnosti. Uspoređuje se proizvodnja 2 proizvoda unutar jedne zemlje, a poslije toga proizvodnja ta ista dva proizvoda između 2 zemlje. 
Na taj način se otkriva da zemlja A posjeduje apsolutne prednosti kroz proizvod x, a istovremeno ostvaruje i komparativnu prednost, što se vidi kroz razmjer 8/4 > 6/5 ili 8/6 > 4/5

Zemlja B nema apsolutne prednosti u niti jednom proizvodu, ali ostvaruje komparativnu prednost kroz proizvod y, jer ostvaruje sljedeće uvjete:

5/6 > 4/8 ili 5/4 >6/8

Primjenom ovog modela ostvaruje se uspješna proizvodna aktivnost u obje zemlje, a na međunarodno tržište izbacuje se daleko više proizvoda nego je to bilo prije specijalizacije.
Teorija komparativnih prednosti realno povećava međunarodnu proizvodnju roba.
Na taj način D.Ricardo ispravio je bitne nedostatke Smithove teorije apsolutnih prednosti, ali nije pri određivanju ukupnosti međunarodne razmjene uzimao u obzir druge važne čimbenike, kao što su pokretljivost proizvodnih čimbenika, utjecaj transportnih troškova, te razlike u cijenama proizvodnih čimbenika.
MILLOVA TEORIJA MEĐUNARODNIH VRIJEDNOSTI ILI RECIPROČNE POTRAŽNJE

· utemeljio ju je znanstvenik Mill J.S., a djeluje kao nadopuna teorije komparativnih prednosti

Mill je zastupao mišljenje, da nije dovoljno samo ustanoviti komparativnu prednost u međunarodnoj razmjeni, prema određenim parametrima, nego treba u analizi promisliti i druge čimbenike, kao što je intenzitet potražnje zemlje A za proizvod zemlje B i obratno. Mill koristi impuls međunarodne razmjene u razmjeni između potražnje zemlje A i zemlje B, a potražnja treba biti na bazi reciprociteta.
Definicija  impulsa međunarodne razmjene: «vrijednost strane robe u svakoj zemlji ovisi o količini domaćih proizvoda koji se moraju dati stranoj zemlji u zamjenu za nju. Drugim riječima, vrijednost strane robe ovisi o omjeru međunarodne razmjene.
Kad se vrši razmjena između 2 zemlje, dvije robe će se zamjenjivati jedna za drugu u istom omjeru razmjene u obje zemlje. Trgovina između ovih zemalja ne bi se ostvarila prije, dok se vrijednost dviju roba, ocjenjene jedna vrijednošću druge, ne bi izravnale u obje zemlje.»

· primjer: u Engleskoj se proizvede 10 jedinica tkanine i 15 jedinica platna

u Njemačkoj se proizvede 10 jedinica tkanine  i 20 jedinica platna

engl./njem.= 10/10 i15/20 =1 15/20

njem./engl.=10/10 i 20/15= 1 20/15

Tržišna cijena se može oblikovati između dvije krajnosti, a to su 15 i 20 jedinica platna, na njih utječu ponuda, odn.potražnja. Npr.ako izvoznik iz Njemačke traži više tkanine, mora ponuditi više jedinica platna.
Nakon toga je Mill uzeo u račun prometne troškove, razmjenu više proizvoda i razmjenu između više zemalja, uz mijenjanje proizvodnosti rada, došao je do općeg zakona međunarodne razmjene koja glasi:

«vrijednost, po kojima jedna zemlja razmjenjuje svoje proizvode sa stranim zemljama, ovisi od veličine i mogućnosti proširenja njihove inozemne, te potražnje domaće robe, uspoređene s njezinom potražnjom za stranom robom. Što više strana potražnja za njezinom robom premašuje njezinu potražnju za stranom robom, to će povoljniji biti omjer razmjene: tj. više će se strane robe dobiti u zamjenu za određenu količinu vlastite robe.
Prema Millovoj teoriji zemlja koja uvozi neku robu, istu količinu druge robe treba izvesti

11.11.2005.

NEOKLASIČNE TEORIJE MEĐUNARODNE EKONOMIJE

· izraz neoklasično razvija se iz izraza neo i klasično, što kao složenica  pojmovno označava nešto novo

· 2 istaknuta predstavnika – Toussing F.W. i Viner J.

TOUSSING F.W.

· promišlja utjecaj nadnice, novca, kamata i transportnih troškova na međunarodnu razmjenu, uz obrazloženje, da je najamnina sastavni dio cijene proizvoda, a ovisi o produktivnosti rada. Taj čimbenik raniji znanstvenici nisu prihvaćali kao dio razmjene

· tvrdi da  međunarodna ekonomija nije obična trampa tj. razmjena robe za robu, već se ona vrši posredstvom novčane jedinice. Umjesto da se vrijednost takve robe mjeri količinom utrošenog vremena za proizvodnju, ona se izražava vrijednošću nadnica ili opće prihvaćenom cijenom. Pošto su cijene nadnica različite u pojedinim zemljama, to za izradu istog proizvoda u svakoj zemlji se formira druga cijena

· pri formiranju cijene proizvoda, važna je i kamatna stopa, organizacija rada i obujam proizvodnje, snižavanje cijene kod masovne proizvodnje, transportni troškovi, koji ovise o vrsti robe, obliku i sl., te udaljenosti mjesta proizvodnje od tržišta. Što se ostvaruje veća produktivnost rada pri proizvodnji, to bi cijena proizvoda trebala biti niža. Zemlja koja ostvaruje nižu cijenu proizvodnje ima veće šanse za izvoz u druge zemlje. Prema tom razmišljanju cijena nadnica utječe na međunarodnu razmjenu u skoro istoj razini, kao i produktivnost rada

· s druge strane, kamatne stope nisu jednake u svim zemljama, a različit je i organski sastav kapitala, tako da, zemlje s visokim organskim sastavom kapitala, a u isto vrijeme s niskom katnom stopom ostvarivat će komparativnu prednost, koje razvijaju samo proizvodnju

· kada se usporede svi njegovi pokazatelji, dolazi do podjele roba po korisnosti, na domaću i međunarodnu

· domaća roba, koja nije podesna za učinkovit transport, jer je nepokretna, pokvarljiva, kabasta i sl., te međunarodna roba koja je i predviđena za izvoz. Domaća i međunarodna roba razlikuju se u dvije zemlje prema veličini transportnih troškova

· Toussing dokazuje da se teorija usporednih troškova treba koristiti u međunarodnoj razmjeni i kada u razmjeni sudjeluje više zemalja koje razmjenjuju  više proizvoda
· Primjer:

                                                                                               bakar     platno

- u Americi se za 1 radni dan proizvede                         2             2

- u Engleskoj se za 1 radni dan proizvede                      1            1,5

- u Italiji se za 1 radni dan proizvede                              1             1,2

· navedeni primjer korištenja teorije usporednih troškova i recipročne potražnje nije mogao dati odgovor na pitanja koja su postavljali građanski ekonomisti. Nasuprot Taussigovoj teoriji, Haberler je suprotstavio teoriju troškova supstitucije, a Ohlin teoriju opće ravnoteže

· u suvremenim gospodarskim sustavima, kapital odlazi iz zemalja sa nižom kamatnom stopom prema onima sa višom

VINER J.

· američki ekonomist međunarodne ekonomije i glavni teoretičar carinske unije

· iako on razmatra komparativne prednosti u međunarodnoj razmjeni, uvijek ukazuje na opasnosti pojednostavljivanja procesa koji nastaju primjenom raznih teorija, a nužnu pozornost treba obratiti svoj složenosti međunarodnih odnosa. On kao ekspert carinske unije vidi prednosti, koje tako zatvorene tvorevine donose, ali ukazuje i na nedostatke koje se pri tome javljaju za zemlje nečlanice

SUVREMENE TEORIJE MEĐUNARODNE RAZMJENE

· taj novi tip međunarodne teorije promišljao je Keynes J.M., kao jedan od glavnih utemeljitelja tog pravca, odbacujući klasična ekonomska učenja i pokušavajući umjesto njih primjenjivati svoju «Opću teoriju»

· prema znanstveniku Samuelsonu, vrijeme nakon djelovanja klasičnog obrasca ponašanja u međunarodnoj razmjeni, a to je vrijeme poslije 1936. godine, naziva se vrijeme neoklasične ekonomije, čiji su predstavnici J.S.Mill, A.Marshall, J.M.Keynes i dr.

· u vrijeme djelovanja nastaju u ekon.kretanjima 3 glavna pravca:

· moderna ekonomija

· teorija racionalnih očekivanja

· monetarna škola (čikaška škola)

· unutar suvremenih teorija najvažnije su:

· teorija troškova supstitucije

· teorija opće ravnoteže

TEORIJA TROŠKOVA SUPSTITUCIJE

· prema G.Hablereru počiva na analizi razmjene promatrano sa 2 stajališta:

· pri proizvodnji roba namijenjenih za razmjenu, djeluju 3 čimbenika: zemlja, rad i kapital

· cijene na svjetskom tržištu uspostavljaju se preko graničnih troškova proizvodnje

· Hablerer odbacuje teoriju radne vrijednosti, a veću prednost daje teoriji troškova proizvodnje, dok u drugoj teoriji objašnjava potrebu da jedna zemlja ostvaruje što manje granične troškove po jedinici proizvoda, što će joj otvoriti tržište druge zemlje, koja to ne ostvaruje.

HOCKSCHER – OHLIN – SAMUELSONOVA TEORIJA OPĆE RAVNOTEŽE

· glavni promicatelj ove teorije je B. Ohlin , švedski znanstvenik (1933.)

· postavlja 3 bitne pretpostavke za uspješnu primjenu teorije:

· treba se izjednačiti međunarodna ekonomija jedne zemlje s općom međunarodnom ekonomijom, te s razmjenom između pojedinih regija

· odbacuje Ricardovu teoriju komparativnih prednosti

· odbacuje radnu teoriju vrijednosti

· tijekom vremena dalje su ovu teoriju razrađivali Heckscher (1919.) i Samuelson (1948.)

· svrsishodnost nove teorije sam Ohlin objašnjava: «nova teorija ima svoje opravdanje samo utoliko, ako daje iste odgovore na neke probleme, a na druge daje bolje odgovore nego što to čini stara teorija.»

· objašnjava utjecaj lokacije na međunarodnu ekonomiju

· otkriva velike razlike između nacionalnog i inozemnog tržišta, koje on doživljava kao prepreke međunarodnoj ekonomiji

· uočava 2 prepreke:

· postojanje mnoštva nacionalnih sredstava plaćanja

· svaka zemlja stvara vlastite zakonske odredbe, kojima regulira međunarodno kretanje roba i proizvodnih čimbenika. Ohlin u teoriji vrijednosti osim udjela rada razmatra i cijenu drugih proizvodnih čimbenika, kao što su zemlja i kapital, kojima nastoji ostvariti ravnotežu cijena

· pri tome on teorijski razmatra 2 vrste roba, koje se proizvode:

· intermedijalni proizvodi – namijenjeni su daljnjoj preradi, a ne potrošnji

· finalni (gotovi) proizvodi – mogu ići u potrošnju

Proizvodima treba odrediti cjenovne odnose:

1. za finalne proizvode  Cfp = f (Pn  Pt)

Cfp – cijena gotovog proizvoda

f – međuovisnost

Pn - ponuda

Pt – potražnja

2. za intermedijalne proizvode  Cip = f (Cfp)

Cfp – cijena finalnih proizvoda

Cip – cijena intermedijalnog proizvoda

f - međuovisnost

· cijena gotovih proizvoda ovisna je o ponudi i potražnji, te se glede toga izračun mijenja prema:

Cip = f (Pn  Pt)

- cijene intermedijalnih proizvoda ovisne su o cijenama finalnih proizvoda, a isto tako i o ponudi i potražnji finalnih proizvoda

· pošto su cijenovni odnosi između vrsta roba  u dijelu I i dijelu II objašnjeni, ostaje objasniti tržišne robne odnose, a to se obavlja na sljedeći način:

Pot odj I = f (Pot odj II)

Pot odj I – potražnja za robama dijela I

Pot odj II – potražnja za robama dijela II

f – međuovisnost

· odnosi cijena između navedenih dijelova jesu:

C roba I = f (C roba II)

C roba I – cijene roba dijela I

C roba II – cijene roba dijela II

f - međuovisnost

· prema prikazanom izračunu proizlazi, da su cijene dijela I itekako ovisne o cijenama dijela II, što daje potvrdu Ohlinu da je razlog za međunarodnu razmjenu (vanjsko trgovački impuls) nejednakost cijena istog proizvoda, a u raznim zemljama.

· primjenom teorije treba se objasniti uzroke različitih cijena između cijena zemalja

· u slučaju ostvarene potpune konkurencije na međunarodnom tržištu ostvaruje se izjednačavanjem cijena

· Heckscer – Ohlin –Samuelsonova teorija osniva se na 7 osnovnih postavki:

· sve zemlje proizvode jednake dvije robe uz uporabu jednakih čimbenika proizvodnih procesa određenih istoznačnim proizvodnim obilježjem

· proizvodna obilježja obadvije robe u djelatnosti su obadva proizvodna čimbenika

· proizvodna obilježja uz jednako intenzivnu uporabu proizvodnih čimbenika jednako utječu na formiranje proizvodne cijene proizvodnih čimbenika, a one trebaju biti jednake u obadvije industrije promatranih zemalja

· na svim tržištima treba biti potpuna konkurencija, a resursi u potpunosti iskorišteni

· transportni troškovi nisu ostvareni, a ne postoje niti druge prepreke međusobnoj razmjeni

· količina proizvodnih čimbenika u obje zemlje su različite

· potrebe potrošača u obje zemlje su istovjetne

18.11.2005.

PROTEKCIONIZAM U MEĐUNARODNOJ RAZMJENI

Pojam protekcionizam prihvaćen je iz lat.jezika od riječi protepere, koja znači zakloniti, zaštititi.
Protekcionističko mišljenje javlja se u vrijeme merkantilizma, a označava skup državnih propisa, ponašanje kojima se štiti domaće gospodarstvo od inozemne konkurencije.

Bit protekcionizma je u sljedećem: pošto je inozemna roba jeftinija, uvode se carine, prelevmani i drugi nameti, te na taj način roba na domaćem tržištu postaje mnogo skuplja, nego prije uvoza. Time se postiže povišenje cijena uvozne robe do razine cijene koja vrijedi za domaći proizvod, a nekaka su te cijene i veće. Na taj način se inozemnoj konkurenciji onemogućava pristup domaćem tržištu.

Protekcionisti zastupaju tezu:

a) da se prvenstveno treba zadovoljiti vlastite potrebe

b) strana roba se treba udaljiti s domaćeg tržišta putem visokih nameta

c) treba kupovati na domaćem tržištu, iako je domaća roba lošije kvalitete

d) sačuvati nacionalni novac u zemlji i pomagati domaćim radnicima, kako bi se umanjila mogućnost bogaćenja druge zemlje

e) treba razvijati bogatstvo vlastite zemlje i podizati vlastitu proizvodnju, a ne pomagati razvoj druge zemlje

f) inozemnu razmjenu ne bi trebali raditi pojedinci, već narod

Bez obzira na stavove zastupnika protekcionizma ranijeg vremena, postoje i suvremeni načini protekcionizma, koji iznose dokaze o ispravnosti svojih teorija.
Njihovi stavovi se odnose na zaštitu domaćih proizvođača, ali veću cijenu opet plaća domaći kupac.
Formalno postoje 4 protekcionistička učenja:

· klasične teorije protekcionizma

· marksističko učenje o protekcionizmu

· protekcionizam zemalja u razvoju

· teorijske koncepcije kvantitativne zaštitne politike

KLASIČNE TEORIJE PROTEKCIONIZMA

· vodeći zagovornici klasične teorije protekcionizma su Carey H. i List F.

Mislilac Carey je djelovao s pozicija američkog protekcionizma i zalagao se za sljedeće:

· cijene poljoprivrednih i industrijskih proizvoda u Americi, te razlike među njima jesu rezultat slobodne trgovine unutar zemlje

· transportni troškovi utječu na veličinu tih cijena i stvaraju među njima razliku

· u zemlji treba uvesti zaštitne mjere, putem kojih bi se omogućio razvoj ne samo poljoprivrede već i drugih dijelova gospodarskih djelatnosti

· cijelo gospodarstvo treba biti pod carinskom zaštitom

S druge strane F.List , zagovornik njemačkog protekcionizma zastupa sljedeće stavove:

· sustav slobodne trgovine može uspješno djelovati samo između zemalja približne gosp.razvojne razine

· slabije države, a posebice nerazvijene industrije, treba obvezno zaštititi

· sve zaštitne mjere trebaju se donositi privremeno, s obzirom na razinu razvijenosti domaćeg gospodarstva

· normalno razvijena država ne treba koristiti zaštitne mehanizme

Budući da je njemačka industrija u to vrijeme bila slabija od engleske, on je zagovarao sustav privremenog protekcionizma, što je i logično.
MARKSISTIČKI PROTEKCIONIZAM

Iako marksističko učenje spada u povijesna učenja, a mnoge njegove postavke nisu postavljene na pravi način, ono je zanimljivo radi toga, jer se u tom učenju razmatra svjetsko tržište i odnosi se na njemu.
· primjerice, Marx je kritičkom analizom kapitalističke robne proizvodnje, dao zavidan znanstveni doprinos razvoju međunarodne razmjene. Druga je stvar što su njegovi sljedbenici u potpunosti izokrenuli njegovo učenje, te od zamišljenog visoko humanog društvenog sustava stvorili tamnice za narode

Znanstvenici marksisti su posebnu pozornost poklanjali razmatranju: roba, novca, kapitala, vrijednosti, cijeni, profitu, renti, kamatama, poduzetničkoj dobiti, društvenoj podjeli rada, reprodukciji i sl.

Od prvih svojih koraka marksizam je bio određen za samo jednu grupu ljudi, radničku klasu, osuđujući i odbacujući sve druge klase. Naravno da takav sustav nije mogao pouzdano djelovati. S vremenom, takvo se društvo sve više zatvaralo u sebe, surađujući isto takvim društvenim sustavima.
Protekcionističke mjere unutar svake države, bile su razvijene do krajnjih granica, nisu uvažavani ekonomski zakoni, niti realnew gospodarske sposobnosti svake zemlje.

Na kraju se sustav urušio sam od sebe, što je davno ranije predviđao znanstvenik H.Kissinper.
ZEMLJE U RAZVOJU I PROTEKCIONIZAM

Zemlje u razvoju poseban su problem u međunarodnoj razmjeni, posebice zemlje koje su dugo bile u kolonijalnom statusu.
Tijekom vremena stvoreno je više teorija o razvoju nerazvijenih zemalja. Osobina svih teorija je naglašavanje potrebe smanjivanja razlika između razvijenih i nerazvijenih zemalja. Iako se desetljećima pokušava utjecati na te razlike, one se realno ne smanjuju iz različitih razloga.
Razvijene zemlje formalno pokušavaju smanjiti razlike primjenjujući neke bilateralne oblike, kao što su preferencijalne carine, te drugi oblici pomoći.
S druge strane, nerazvijene zemlje pokušavaju liberalizirati svoje gospodarstvo, tj. omogućiti slobodan ulaz inozemnog kapitala, ukidati zaštitne mjere, kao što su carine i sl.

Znanstvenik R.Prebisch za uspješan razvoj nerazvijenih zemalja predlaže 3 razvojne strategije:

· poticanje industrijalizacije u nerazvijenim zemljama, uz visoku protekcionističku zaštitu

· u zemlji treba proizvoditi radi zamjene roba iz uvoza, a u cilju zadovoljavanja vlastitih potreba

· proizvodnja se treba razvijati radi većeg izvoza

KVANTITATIVNI KRITERIJI ZAŠTITNE POLITIKE –efektivna carinska zaštita

· pristalice efektivne (učinkovite) carinske zaštite su H.G.Johnson, W.M.Corden, B.Balassa

Ovi su znanstvenici zagovarali primjenu određenih carinskih stopa, kojima bi se reguliralo nacionalno tržište prema međunarodnom tržištu.
Najvažnije carinske stope za nominalnu carinsku zaštitu, trebali bi biti nominalne carinske stope, dok za efektivnu carinsku zaštitu treba koristiti efektivne carinske stope.
AUTARKIJA KAO DIO PROTEKCIONIZMA

Pojam autarkija je nastala od grče riječi autarkija, što znači samodovoljnost, dok se u ekonomskom ozračju koristi prilikom označavanja zemalja, koji nastoje u potpunosti osamostaliti svoje gosp.sustave, a inozemnu konkurenciju udaljiti sa svog tržišta.
Tako da je ta zamisao imala svoje pobornike, posebno u socijalističkim sustavima; takva politika u suvremenim uvjetima ne može dugoročno djelovati.
· dakle, autarkija je samo privremeno stanje u gosp.sustavu

· kada se zna da se pojam autarkija odnosi na samodovoljnost domaćeg tržišta, upitno je uvrstiti taj pojam u sferu međunarodne razmjene

· autarkija u svojoj biti nije vanjska trgovina, nije liberalizam, niti protekcionizam

Cilj takve politike od strane neke zemlje je da sama podmiruje svoje potrebe, a međunarodnu razmjenu koristi samo za jačanje svoje politike samodovoljnosti; prema tom mišljenju autarkija potiče stalno smanjivanje međunarodne razmjene, sve do njezinog ukidanja. Na taj način autarkija se može smjestiti u međunarodnu razmjenu kao protuteža liberalizmu.
Prve principe autarkije postavio je njemački filozof Fischk 1800. g. u knjizi «Zatvorena trgovačka država».

Postoje mnoge naznake da je njem. nacizam crpio svoja ponašanja baš iz te knjige, kada je razvio strategiju gosp. autarkije.

Na osnovi izučavanja njemačkih iskustava francuski znanstvenik Perroux 1940.godine u knjizi «Autarkija»  postavio je teoriju osnovicu razvoja autarkije u suvremenom ekonomskom djelovanju.
Znanstvenik F.Perroux, tako razlikuje 2 vrste autarkije:

a) autarkija zatvaranja - domaće tržište se zatvara prema međunarodnom tržištu, kada se uvoz smanjuje na najmanju moguću mjeru, jer se tako gosp.sustav prisiljava na maksimalno korištenje domaćih resursa. U proizvodnji se koriste i poduzeća koja ostvaruju vrlo loše učinke, te u normalnom uvjetima ne bi bili poželjan partner. Tada se javlja potreba za sve više sirovina i proizvoda koji se pribavljaju sintetičkim proizvodima koji se proizvode kao zamjena za prirodne resurse

b) autarkija ekspanzije – (širenje na tuđa tržišta), s tim da se prva vrsta ostvaruje carinskim ili drugim zaštitama, a druga se provodi ratnim djelatnostima. Nakon autarkije povlačenja mora doći do autarkije ekspanzije. Ona se događa u uvjetima potrebe za «životnim prostorom», tj. širenjem na tuđe prostore

Politika samodovoljnosti neke države u ekonomskom smislu, nosi u sebi klicu budućih nasilnih osvajanja, što bi trebalo spriječiti učinkovitom međunarodnom politikom.
Gosp. autarkija u suvremenim uvjetima, treba imati mnogo šire tumačenje od onog u teorijskim razmatranjima. Takvu politiku mogu voditi i male zemlje, izbjegavajući međunarodnu razmjenu i primjenu specijalizacije u gosp.sustavu, sa željom da sve sami proizvedu.
Na svaki način politika autarkije nije prikladna ekon.politika  razvoj neke zemlje. Ona uvijek u svom razmatranju potiče potrebu zatvaranja i zaštite domaćeg gosp.sustava, a koriste se pri početku provođenja politike razvoja neke zemlje, kada ona mijenja određene parametre svoga razvoja.
Na svaki način politika autarkije treba se provoditi u što kraćem vremenskom roku.
TEOREM T.RYBCZYNSKOG

Daljnji razvoj teorije komparativnih prednosti pripada znanstveniku Rybcziskom, koji u teoriju uvodi dinamičnost.
Poznato je, da je količina prirodnih resursa nestalna, tj. resursi kojih jedno vrijeme ima u izobilju tijekom vremena se troše i nestaju, u isto vrijeme resursi, kojih ranije nije bilo u dovoljnim količinama mogu se raznim procesima povećati do poželjne razine.
Slično se događa s proizvodnim čimbenicima, samo što na njihovu ponudu  utječe cijena i mogućnost pokretljivosti.
Povećanje količine rada, osim već poznatog povećanja stanovništva, događa se kao posljedica preseljenja radne snage (emigracija) iz zemlje s nižom cijenom rada u zemlju s višom cijenom rada.
Pokretljivost kapitala bitno utječe na količinu rada, a sve to zajedno izaziva potrebu preispitivanja komparativnih prednosti.
Temeljna postavka Rybczynskog u svezi navedenog glasi: «povećanje raspoloživosti nekog proizvodnog faktora utjecat će na porast one proizvodnje, koja taj faktor ne koristi intezivno».
Razmatranjem navedene teorije utvrđuje se promjena proizvodne strukture koja se događa pošto se promijeni količina proizvodnih čimbenika, što dalje dokazuje daljnji primjer.
Grafikon 1. povećanje raspoloživog rada i kapitala, te promjena strukture proizvodnje

· ako se poveća jedan faktor, drugi će se smanjit. Ako se kapitalni dio poveća, rad će se smanjiti

- na osnovi toga Rybcznski iznosi zaključak:

a) porast raspoloživog rada izazvat će povećanje proizvodnje radno zanimljive robe, a u isto će se vrijeme smanjiti proizvodnja kapitalno zanimljivog proizvoda

b) porastom dostupnog kapitala, povećava se proizvodnja kapitalno zanimljivog proizvoda
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STOLPER – SAMUELSONOV TEOREM

Dalje razrađujući komparativne prednosti Stolper Wolfgang i Samuelson Paul pokušali su istražiti utjecaj međunarodne razmjene na razdiobu dohotka unutar neke zemlje. Teorijski su koristili Hecksher – Ohlinovu teoriju, te model nepotpune specijalizacije, uz tvrdnju: porast cijene neke robe bitno utječe na povećanje realne zarade od nekog proizvodnog čimbenika koji se u njegovoj proizvodnji više koristi.
Ako se povećaju relativne cijene radno zanimljive robe, rast će i realne zarade radnika u proizvodnji obje robe, a u isto vrijeme će se smanjivati zarada od kapitala, koji se koristi u toj proizvodnji. Ovu tvrdnju potvrđuje tržište, jer povećanje potražnje na tržištu, uvijek izaziva rast cijena traženog proizvoda, a u isto vrijeme se sve to prenosi na odnos potražnje i cijene onih čimbenika koji su presudni za proizvodnju odnosnih roba.
Primjerice, ako se na tržištu poveća cijena namještaja, uskoro će porasti potreba za stručnijom radnom snagom, što će opet utjecati na rast njihovih zarada. U isto vrijeme dolazi do relativno manje potražnje, što smanjuje zaradu od uloženog kapitala u proizvodnju, a sve to izaziva preustroj dohotka u korist proizvodnog rada.
LINDEROVA TEORIJA

· znanstvenik Linder K. unutar H.O.S. teorije razlikuje trgovinu primarnih i industrijskih proizvoda

HOS (Heckscer – Ohlin – Samuelson) teorija razmatra međunarodnu razmjenu primarnih proizvoda, ali zanemaruje razmjenu industrijskih proizvoda.
Linder objašnjava međunarodnu razmjenu kao djelovanje više čimbenika, od kojih su važniji:

a) tehnološka nadmoć – posljedica tehnološkog napretka neke zemlje, te uspješno korištenje njezinih napredaka

b) menadžerska vještina – posljedica je obrazovanja i prakse

c) ekonomija obujma – stječe se velikim tržištem i masovnom proizvodnjom

Linder je pokušao objasniti relativnu veličinu međunarodne razmjene, te je pod tim otkrio udio razmjene u narodnom dohotku koja glasi:

Relativna veličina međ.razmj.=(W uvoza +W izvoza)/nacionalni dohodak

Linder tvrdi kako je veličina međunarodne razmjene industrijskih proizvoda zemlje A s njezinim međunarodnim partnerima, određena udjelom međunarodne razmjene s nacionalnim dohodcima tih zemalja, a taj je udio to veći, što je među njima veći stupanj sličnosti. Veličina nacionalnog dohotka GDP određuje sastav potražnje, te možemo tvrditi: što je nacionalni dohodak po stanovniku odnosnih zemalja bliži, razmjena industrijskih proizvoda među njima je snažnija.

Svojim istraživanjem Linder je postavio 2 važne hipoteze, kojima je objasnio strukturu, ali i učestalost razmjene.
· prva hipoteza glasi: potencijalni izvoz čine one robe za kojima postoji potražnja na nacionalnom tržištu. Domaće tržište presudno oblikuje proizvod u njegovoj ranoj fazi. Na domaćem tržištu smanjuju se troškovi proizvodnje i proizvod se standardizira, a u izvoz proizvoda ide se već sa određenim i oblikovanim svojstvima koja su potrebna nekoj drugoj zemlji. Međutim razmjena između 2 zemlje koje proizvode jednaki proizvod, a za takvim proizvodima postoji potražnja na nacionalnom tržištu, bila bi bitno ograničena

· druga hipoteza glasi: razina roba za kojima postoji potražnja na nacionalnom tržištu ograničena je visinom nacionalnog dohotka (BND). U svezi toga nacionalni dohodak je presudni čimbenik koji određuje strukturu i obujem međusobne razmjene. Razmjena roba između dvije zemlje biti će mnogo uspješnija, ako obadvije zemlje imaju sličnu razinu BND –a

· prva je Linderova hipoteza potvrđena u svim izvršenim istraživanjima. Utvrđeno je, da zadovoljavanje nacionalne potražnje treba biti preduvjet za izvoz industrijskih proizvoda, a razmjena se odvija između zemlje sa nižim i zemlje sa višim proizvodnim troškovima

· druga hipoteza ne bi se mogla prihvatiti kao opće prihvaćena, jer razmjena između zemalja sa sličnom razinom BND-a može biti uspješnija, ali dokazano je da, da je razmjena mnogo intenzivnija baš između razvijenih i nerazvijenih, što pobija postavljenu hipotezu. Osim veličine BND-a postoje i drugi čimbenici, kao što su ukusi, navike, običaji i sl.

VERNOROVA TEORIJA ŽIVOTNOG CIKLUSA

Potreba boljeg sagledavanja tijeka proizvodnje nekog proizvoda, potakla je zanimanje za jednu novu pojavu u istraživanju. To je životni ciklus proizvoda, koji objašnjava pojavu proizvoda, njegov rast, vrhunac, uspješnost, te nestajanje proizvoda iz životne sredine.
Istraživanja se razlikuju prema predmetu koji se istražuje, te se razlikuju teorije životnog ciklusu proizvoda, obitelji, mode i sl.

Tijekom vremena unutar međunarodne ekonomije najviše se istraživala teorija životnog ciklusa pojedinih proizvoda, no u toj teoriji nalazi sve više grešaka, tako da se sve manje ne koristi.
Jedna od teorije životnog ciklusa je svakako i Vernerova teorija, koja objašnjava životni ciklus nekog proizvoda u međunarodnoj razmjeni.
On je podijelio životni ciklus u 3 faze:

· stvaranje novog proizvoda

· sazrijevanje proizvoda

· djelovanje standardnog proizvoda

U prve 2 faze proizvodnja je veća od potrošnje, te se višak proizvoda može izvoziti. U trećoj fazi potrošnja postaje veća od proizvodnje, te se radi zadovoljenja potrošnje treba izvršiti uvoz.
Vernon je u svom razmatranju došao do sljedećih zaključaka:

· domaća potrošnja uporabom novog proizvoda raste

· domaća proizvodnja ovog proizvoda tijekom svog ciklusa ostvaruje određeno kretanje: početak, rast, zrelost i nestajanje s tržišta

Više se je autora bavilo razvojem životnog ciklusa proizvoda, te je svaki od njih zastupao nešto drugačije poglede na istu materiju. No, uglavnom sažetak njihova rada mogao bi se sažeti u sljedećem: životni ciklus proizvoda ostvaruje 4 faze: nastajanje, rast, zrelost i nestajanje proizvoda, a svaka od navedenih faza ima svoje osobine.
DINAMIČKI PRISTUP KOMPARATIVNIM PREDNOSTIMA

Suvremeni razvoj ekonomskih znanosti, potiče promatranje komparativnih prednosti neke zemlje na više načina, a jedan od njih je dinamički način.
Iako je statički način promatranja, koji je zagovarao Ricardo, bio utemeljen na uvažavanju prirodnih resursa i količine proizvodnih čimbenika, suvremeno ekonomsko promišljanje uzima u razmatranje i druge čimbenike koji su ne manje važni, a polaze od sposobnosti stvaranja komparativnih prednosti, putem stvaranja uspješnih trgovačkih i industrijskih strategija.
Dinamičke učinke komparativnih prednosti razvili su znanstvenici strukturalisti.
Zajedničke odlike statičkih i dinamičkih učinaka komparativnih prednosti iskazuju se kroz visinu troškova, prosječnih i sporednih.
Dok statičko promatranje predviđa odricanje od namjeravane specijalizacije određene proizvodnje, kada počnu rasti troškovi, dinamičan način promatranja otkriva da su iskazani negativni trendovi rezultat zastarjelosti u proizvodnji, a novim investiranjem mogu se popraviti negativni učinci i ostvariti komparativne prednosti.
Poljoprivreda je zahvalan medij za takva istraživanja pod uvjetom ako se želi istaknuti utjecaj investiranja na ostvarivanje komparativnih prednosti. Zemlja kao tradicionalan proizvodni čimbenik može, također, izgubiti svoju tradicionalnu vrijednost u usporedbi sa drugim suvremenim čimbenicima. Npr. iako je Danska oskudna s tim resursom, ona je tehničkim i tehnološkim napretkom uspjela otkloniti taj nedostatak, a danas se ravnopravno nosi s vodećim poljoprivrednim zemljama. Dakle, izbor pravilne tehnologije može ispraviti prirodne nedostatke.
Glede toga, strukturalisti ukazuju na tehnologiju kao na važan proizvodan čimbenik, posebice ako se promatra industrijska proizvodnja, gdje je tehnološki pristup proizvodnji najvažniji čimbenik uspješnosti.
Prihvaćanjem tehnologije kao vodećeg čimbenika u proizvodnji, svi drugi čimbenici gube na važnosti.
Te odnose potiče sve veća pokretljivost kapitala u međunarodnim odnosima, gdje se sve više uočava, da putove kretanja kapitala, u sve većoj mjeri otvara prisutnost tehnologije. U svezi s tim se mijenjaju i neka dosadašnja tumačenja, da je kapital taj koji određuje mjesta drugih proizvodnih čimbenika.
Iako sam kapital nije izgubio svoj značaj, on je podložan kretanju tehnoloških postignuća.
Važniji strukturalisti, koji su razmatrali dinamičke čimbenike komparativnih prednosti bili su B. Scott, D.Christowel, Justman M., i M. Teubal. Ovi zadnji prezentirali su model, kojim se omogućava razlikovanje raznih koncepcija.
· Justman – Teubalovo neoklasičko i strukturalističko promišljanje komparativnih prednosti:

	GRUPE ČIMBENIKA
	NEOKLASICI
	STRUKTURALISTI

	- izvori komparativnih  prednosti
	· prirodni resursi

· raspoloživost kapitala

· veličina populacije
	· različit pristup učincima

· specifičnost tehnologije

· unapređivanje lokalnog tržišta

	- proizvodne osobitosti
	· smanjivanje prirodnih resursa

· akumulacija kapitala

· priraštaj stanovništva i migracije
	· izgradnja posebne industrije

· razvoj putem investiranja u spec. Tehnol. Infrastrukturu

· trening, obrazovanje

	- politika i strategija
	· cijena

· stopa štednje

· ostali instrumenti makroek. politike
	- izbor strategije prema specifičnostima razvoja tehnološke infrastrukture


02.12.2005.

PORETEROVI ČIMBENICI KONKURENTSKIH PREDNOSTI
Proizvodni čimbenici su ulazni uvjeti potrebni za ostvarenje konkurentnosti neke određene proizvodnje.
Važniji proizvodni čimbenici: rad, prirodni resursi, infrastruktura i sl.

Pravilno korištenje tih čimbenika u proizvodnji otvara mogućnost ostvarivanja konkurentnosti prednost na malom tržištu. Grupirao je čimbenike konkurentskih prednosti u pet grupa: ljudski resursi, fizički resursi, resursi znanja resursi kapitala, resursi infrastrukture.
Svaka od tih grupa resursa ima svoja obilježja

· Ljudski resursi –sadrže u sebi vještinu, personalne troškove i količinu za određeno djelatno vrijeme. Mogu se podijeliti u kategorije po stručnosti radnici, liječnici, inženjeri, i sl.

· Fizički resursi-označavaju kvalitetu, pristupnost i troškove nacionalno zemljište, vode, minerala, drvo i slično.

· Resursi znanja – odnose se na obujam znanstvenih, tehničkih, tržišnih znanja koji su potrebni za djelovanje proizvodnje određenih proizvoda i usluga.

· Resursi kapitala- odnose se na troškove kapitala, kojim se plaćaju proizvodni troškovi. Kapital se pri tome može koristiti na brojne načine i s različitim učincima

· Infrastruktura – odnosi se na kvalitetu, vrstu, te troškove korištenja infrastrukturnih objekata – pošta, telekomunikacije itd.

Uspješnim ili neuspješnim korištenjem svih nabrojenih čimbenika, te njihovim međusobnim kombinacijama, postiže se na međunarodnom tržištu uspjeh ili neuspjeh.
SVJETSKO TRŽIŠTE I MEĐUNARODNA RAZMJENA

Određenje pojma svjetsko tržište

· svjetsko tržište – inozemno tržište

Znanstvenik Mrkušić – ukazuje da je svjetsko tržište po svom obujmu neograničeno, iako po svom ustroju nije jedinstveno, a na njemu se vrši razmjena cjelokupne ponude i potražnje svih zainteresiranih ponuđača i kupaca. Svaka roba ili usluga prvenstveno se razmjenjuju na nacionalnom tržištu, a zatim na međunarodnom tržištu, a sveukupna razmjena odvija se na svjetskom tržištu

Znanstvenik Baban zastupa mišljenje da svjetsko tržište predstavlja skup odnosa ponude i potražnje svih roba koje se razmjenjuju na svjetskom prostoru i na svjetskom tržištu. Svjetsko tržište nije samo bezlični zbroj svih proizvedenih roba i usluga u svjetskom okruženju, već je mnogo više, skup međusobnih odnosa ponude i potražnje roba ili usluga između nacionalnih gospodarskih sustava.
Svjetsko tržište je apstraktan pojam u ekonomiji, koji odražava povezivanje nacionalnih tržišta posebnim ekonomskim odnosima.
Vrhunac međunarodne razmjene i drugih ekonomskih odnosa kojima se povezuju nacionalne ekonomije čini svjetsko tržište.
Na svaki način međunarodna razmjena vrši se preko nacionalnog tržišta i oni su najvažniji čimbenik u takvoj razmjeni.
Pri nastupu na svjetskom tržištu, određena zemlja treba ostvariti neke predispozicije prema drugim zemljama koje se također natječu na tom tržištu.
Putem svjetskog tržišta formira se svjetska cijena određenog proizvoda, kao izraz vrijednosti one u međunarodnim razmjerima.
Na svjetskom tržištu, unatoč djelovanju WTO sustava, još se u potpunosti ne provodi sustav slobodne konkurencije, a time i formiranje realnih svjetskih cijena, te slobodno djelovanje zakona vrijednosti, jer najsnažnije države svijeta preko protekcionističkih mjera utječu na nered i pravo jačega putem svojih monopola.
Velike države podijelile su svijet i formiraju različite cijene za različitu robu, kako odgovara njihovim gospodarskim sustavima. Ipak, može se govoriti o napretku onih zemalja koje imaju razvijene gospodarske sustave, da se one mnogo uspješnije uključuju na svjetsko tržište.
S druge strane, nerazvijene zemlje imaju velike probleme pri nastupu na svjetsko tržište.
U ranijem vremenu svjetsko tržište se određivalo kao mjesto susreta sveukupne svjetske ponude i potražnje, ali u suvremeno doba, te odrednice su bitno promijenjene.
Kupci ili prodavatelji roba i usluga susreću se na svjetskom tržištu preko sajmova, burzi, aukcija i sl., a sada se kontakti vrše u samom mjestu izrade proizvoda, tvornici, mjestu kupca, putem telefona, pošte, interneta i sl.

Kad se jednom dogovore uvjeti kupnje ili prodaje oni postaju važeći i trebaju se provoditi.
Podjela svjetskog tržišta:

· prema vrstama roba koje se razmjenjuju na međunarodnom tržištu – tržište roba, usluga, rada, kapitala, deviza, informacija

· prema stupnju razvoja zemalja – tržište nerazvijenih zemalja, tržište razvijenih zemalja i sl.

· prema udruživanju zemalja – tržište udruženih zemalja (EU, CEFTA …)

· prema veličini poduzeća u međunarodnoj razmjeni – tržište malih, srednjih ili velikih poduzeća

· prema stupnju zaštite – tržišta s visokim stupnjem zaštite i sl.

Znanstvenik Katunarić – ukazuje da su se tijekom razvoja međunarodne razmjene prvo pojavile, a potom razvile posebne vrste međunarodnih tržišta, koje se može podijeliti na:

· specijalizirano tržište za određene vrste roba

· aukcijsko tržište

· velesajamsko tržište

· burzovno tržište

Svjetsko tržište nije apsolutno tržišno okruženje, ali prema svim ekonomskim pokazateljima vrlo je bitna svjetska institucija.
Za svjetsko tržište može se bez mnogo razmišljanja tvrditi da je to:

· totalno tržište – jer se na njemu stavlja u direktan odnos cjelokupna ponuda i potražnja

· heterogeno tržište – na njemu se suočava ponuda i potražnja raznih roba i usluga

· manjkavo (imperfektno) – u potpunosti ne ispunjava niti jedan uvjet savršene konkurencije

· tržište raznih vrsta ustroja prema: prirodi produkcijskih odnosa, razini gospodarske razvijenosti, načinu plaćanja

· tržište je nakon ustroja WTO sustava u fazi brze reorganizacije

Svjetsko tržište je raznovrsno, te ako neka zemlja ili njezini gospodarski subjekti žele razmjedbene odnose s gospodarskim subjektima iz drugih zemalja, moraju se odlučiti na koji dio svjetskog tržišta trebaju nastupiti

Pri tome su bitne ove osobine:

· veličina neke zemlje i njezin udio na svjetskom tržištu

· snaga gospodarskih subjekata na svjetskom tržištu

· međunarodne integracije i njihova snaga na svjetskom tržištu

· razvijenost pojedine zemlje i njezina snaga na svjetskom tržištu

Ustroj svjetskog tržišta nije savršen, a njegovo djelovanje je u prošlosti izazivalo dosta nesporazuma između raznih zemalja, da bi se uspostavljanjem WTO sustava stanje u mnogome poboljšalo, a u buduće će taj sustav mnogo snažnije utjecati na njegov daljnji razvoj.
Glavne osobine svjetskog tržišta

· marksističko učenje razlikuje svjetsko i inozemno tržište

· prema tom učenju postoje 4 vrste tržišta:

· međunarodno (internacionalno tržište) – koristi se više naziva; transakcijske operacije vrše gospodarski subjekti iz raznih zemalja, dok roba obvezno prelazi državnu granicu

· vanjsko tržište – glavni učinci ponude i potražnje su tržišni odnosi uz primarnu i sekundarnu raspodjelu, a ostvaruju ih gospodarski subjekti iz odnosnih zemalja

· interdomicilno tržište – svekoliki promet roba na inozemnom tržištu je ustvari promet roba na svjetskom tržištu, ali teorijski umanjen za promet roba na nacionalnom tržištu

· strano tržište

Sva ova tržišta čine ukupnost odnosa između ponude i potražnje i roba koji se uspostavljaju između gospodarskih subjekata dviju ili više zemalja.
Na inozemnom tržištu razmjenjuju se: robe, usluge, radna snaga, novac, razne financijske transakcije, intelektualni proizvodi i sl.

U svakom slučaju, naše je mišljenje, da pojam inozemno tržište u svim  svojim kriterijima  odgovara svakoj razmjeni, koja se vrši izvan granica domicilne države.
Tipovi svjetskog tržišta

3 važna čimbenika odražavaju osobine tog tipa tržišta:

· količina zemalja koja koriste inozemno tržište, te stupanj u raznorazne razmjedbene odnose. Njihovi odnosi vrše se na: bilateralnom inozemnom tržištu (razmjena između  2 zemlje)

· vrsta međunarodne transakcije, koja se vrši na tom tržištu, sačinjava triagularno inozemno tržište (razmjena između 3 zemlje)

· stupanj integriranosti nacionalnog gospodarstva na tom tržištu, koje se vrši na multilateralnom inozemnom tržištu (razmjena između više država)

Prema vršenju međusobnih međunarodnih transakcija inozemno tržište može se podijeliti na: uvoz, izvoz, tranzit, s tim da sveukupna podjela, koja se odnosi na sve vrste transakcija može se dalje podijeliti na: međunarodni promet roba, međunarodni promet usluga, međunarodni transfer tehnologija, međunarodno kretanje kapitalnih i novčanih sredstava, međunarodna migracija radne snage, kooperacija i poslovno tehnička suradnja.
Prema stupnju integriranosti nacionalnih gospodarskih sustava razlikuju se 2 važne vrste svjetskog (inozemnog) tržišta:

· udružena (integrirana) inozemna tržišta

· neudružena inozemna tržišta

· bilateralno inozemno tržište – ustrojava ponudu i potražnju roba ili usluga gospodarskih čimbenika dviju zemalja u razmjedbenom odnosu. Na tom tržištu mogu nastupati gospodarski subjekti u 3 razmjedbena odnosa kao: uvoznici, izvoznici, te uvoznici – izvoznici. Pri tome treba razlikovati aktivno poslovanje od pasivnog, što se vidi iz ostvarenog deviznog priljeva. Ako je izvozni priljev od deviza veći, onda je to aktivni posao, u suprotnom je pasivno poslovanje. Ovaj tip tržišta obično se pojavljuje u robnoj razmjeni između zemalja s konvertibilnim, ali i klirinškim načinom međusobnog plaćanja

· triagularno inozemno tržište – odnosi se na međusobnu razmjenu, ponudu i potražnju 3 suverene zemlje. Ekonomska razmjedbena suradnja između 3 zemlje uspostavlja se tripartitnim sporazumima tj. sve 3 zemlje sklapaju sporazum o međunarodnoj razmjeni roba i usluga. Takvo tržište se obično uspostavlja u obliku zona slobodne trgovine, carinske unije i sl.

· multilateralno inozemno tržište – odnosi se na razmjenu roba i usluga više zemalja tj. njihovih gospodarskih subjekata. U praksi se taj tip tržišta najviše koristi. Prema broju učesnika u razmjedbenom lancu na inozemnom tržištu, takvo tržište može biti oligopolno, polipolno i konkurencijsko. Razmjedbeni odnos ponude i potražnje na takvom tržište može se ostvarivati na raspršeni način, kada su ponuditelji i potražnja na različitim mjestima, ili putem koncentrirane ponude, kada ponuda dolazi iz jednog mjesta, a potražnja iz više mjesta, ili obrnuto.

Ostvaruje niži stupanj monopola od bilateralnog tržišta, jer se na prvom ostvaruju veći učinci konkurencije
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Izvozno tržište  može se podijeliti na tržište uvoza, tržište izvoza ili tranzitno tržište.

· tržište uvoza – odnosi se na tržište zemalja iz kojih se pojedina roba uvozi. U tijeku uvoza, roba prelazi granicu zemlje izvoznice i zemlje uvoznice. Prema vrsti uvoza tržište se dijeli na uvoz roba (vidljiv uvoz), usluga (nevidljiv uvoz), novca, kapitala i sl.

· svaka zemlja uvoznica tijekom svog postojanja izgradila je različite načine uvoza roba, dok su najčešće u uporabi 3 uvozna načina:

· slobodan uvoz roba (liberalan uvoz)

· kontigencijski uvoz

· uvoz putem sustava dozvola

Subjekt koji se bavi uvozom roba treba poznavati sve uvozne zakone zemlje u koju uvozi robe, ali treba poznavati i tržišne zakone i običaje zemlje iz koje uvozi robu

· izvozno tržište – odnosi se na zemlje iz kojih se robe izvoze. Prilikom izvoza, roba također prelazi dvije granice. Izvozne robe dijele se na izvoz roba, usluga, novca, kapitalnih ulaganja i sl. prilikom izvoza robe ili usluge, zemlja izvoznica ostvaruje devizni priljev, koji ovisi o količini izvezene robe ili usluga, te ostvarenim cijenama. Tom prilikom na inozemnom tržištu mogu nastati 2 sustava razmjene:

a) uvoz i izvoz s istom zemljom (tada se mogu vršiti razni kompenzacijski poslovi)

b) uvoz i izvoz se vrši s nekoliko zemalja

Za gospodarski sustav neke zemlje, izvoz je vrlo važan iz nekoliko razloga. Za državu je važno radi punjenja državne blagajne; za gospodarske subjekte radi njihova daljnjeg razvoja, nabave sirovina i sl.; a za stanovništvo znači podizanje standarda. Za takav poticajan i organiziran izvoz treba ostvariti nekoliko važnih pretpostavki:

· osvojeno inozemno tržište

· proizv.program usklađen s takvim potrebama

· slobodno međunarodno tržište

· povoljan tečaj i sl.

· za uspješan izvoz vrlo je važan marketinški nastup na međunarodnom tržištu

· tranzitno tržište – odnosi se na tržište ponude i potražnje tranzitnih usluga. Da bi se uspješno vršile tranzitne usluge država treba ispunjavati i nakoliko važnih uvjeta, kao npr.: povoljan prirodni položaj, ekonomske uvjete, zadovoljavajuće društvene usluge i sl. Što je država bolje povezana sa svijetom (cestovno, morskim i riječnim plovnim putovima), to je njezino tranzitno tržište razvijenije.

· neudruženo inozemno tržište – svako inozemno tržište koje nije uređeno sporazumima ili drugim načinima određivanja ponašanja na njima, a kojima se treba urediti ponašanje zemalja koje na tim tržištima razmjenjuju robe. Pri nastupu na takvom tržištu, svaka zemlja zadržava svoje zakonske norme, svoj monetarni, carinski i dr. sustav, a takav odnos ne dopušta stalnu suradnju, već povremene razmjene. Pri tome vrijedi pravilo, da ako je manji utjecaj države na gosp.tijekove, to omogućava veću slobodu organiziranja vlastitih gosp.subjekata.

· udruženo inozemno tržište – pojavljuje se kao organizirano inozemno tržište s više udruženih gosp.subjekata, ali i zemalja u cilju ostvarivanja zajedničke međusobne razmjene. Motivi za taj čin su višestruki. Udruživanjem gosp.subjekata ili država žele se ostvariti snažniji ekonomski učinci, bolje zapošljavanje radne snage, učinkovitije iskorištenje resursa i sl. Države pristupnice takvim udruženjima nastoje svojom zakonskom regulativom utjecati na što bolje učinke takvih tržišta.

· crno tržište – je kategorija tržišta čije djelovanje nije dopušteno međunarodnom pravnom regulativom, a svaka država nastoji da se utjecaj takvog tržišta svede na najmanju moguću mjeru. Crno tržište razvija se u nesređenim tržišnim uvjetima, a javlja se kao posljedica:

· nedjelovanja tržišta

· djelomičnog djelovanja tržišta

· poremećenih odnosa između ponude i potražnje

Pri tome cijene na crnom tržištu mogu biti veće ili niže, ovisno o više čimbenika političke ili ekonomske prirode, koji vladaju u odnosnoj zemlji.

· spot tržište – ustrojava takve tržišne odnose pri kojima se ponuda i isporuka, te isplata obavljenom posla vrši istovremeno. Cijena se na takvom tržištu dogovara prema spot cijeni, koja se bitno razlikuje od uobičajene cijena na međunarodnom tržištu. Spot cijena je niža od uobičajene cijene, jer se kroz nju ostvaruje dogovoreni popust.

Odnosi na svjetskom tržištu bitno ovise o razvijenosti svjetskog tržišta, a ono je određeno s više čimbenika, kao što su: broj stanovnika, nacionalni dohodak, prirodni resursi, razvijenost zemlje, prometna infrastruktura.

ODNOSI SUBJEKATA NA SVJETSKOM TRŽIŠTU
Odnosi i suradnja subjekata na svjetskom tržištu ovise o razvijenosti svjetskog tržišta koje je određeno mnogim važnim čimbenicima.
Važniji čimbenici koji određuju veličinu tih odnosa i suradnje, odnose se na: broj stanovnika, veličinu nacionalnog dohotka (BDP), količinu prirodnih resursa, stupanj razvoja znanosti, tehnologije, postignuća, prometnu razvijenost i sl.

Međusobni odnosi gospodarskih subjekata na svjetskom tržištu

Odnose se na subjekte koji surađuju na svjetskom tržištu, a mogu se podijeliti na više grupa djelovanja.
Važniji odnosi mogu se dijeliti prema vrsti roba koje se razmjenjuju na svjetskom tržištu, a koji mogu biti prema:

· tržištu proizvoda

· tržištu usluga

· tržištu novca

· tržištu kapitala

· tržištu rada

· tržištu informacija

· prema vrsti poslovanja koji se vrši na svjetskom tržištu:

a) odnosi unutar klasičnih poslova, kao što su izvozni ili uvozni poslovi, te tranzitni poslovi

b) odnosi na višim oblicima međusobne suradnje, koji mogu biti bazirani na poslovnoj ili tehničkoj suradnji, suradnja kroz leasing, te suradnja kroz joint ventura sustav

· prema odnosima u sustavima raspodjele, koji se dijele na:

· odnose u trgovini na malo

· odnose u trgovini na veliko

· međusobne odnose na raznim sajmovima, burzama i sl.

U tim odnosima sudjeluje mnoštvo gosp.subjekata, te razne međunarodne gosp.organizacije, putem kojih se usmjerava i kontrolira njihovo djelovanje

ORGANIZACIJA I PODJELA SVJETSKOG TRŽIŠTA
Uspješno djelovanje svjetskog tržišta nije moguće bez njegovog visokog stupnja organizacije, te razvijenih međusobnih odnosa subjekata koji djeluju na njemu.
Svjetsko tržište nije jednostavno i jedinstveno. Ono je raznovrsno i dijeli se na više vrsta.
Pošto, je svjetsko tržište raznovrsno, svaka zemlja koja želi pristupiti tom tržištu, mora za svoje gosp.subjekte izvršiti podjelu interesnih sfera tj. pronaći dijelove svjetskog tržišta na kojima može sa što manje teškoća djelovati.
Pronalaženje interesantnih dijelova svjetskog tržišta vrši se prema više kriterija. Najvažniji kriteriji su:

a) veličina pojedine zemlje, odnosno njezinog tržišta

b) veličina i snaga gosp.subjekata na određenom dijelu svjetskog tržišta, te njihov udio u svjetskoj razmjeni

c) djelovanje raznih organizacija ili integracija na tom dijelu svjetskog tržišta

d) razvijenost pojedinih zemalja na tom dijelu svjetskog tržišta

Svjetsko tržište promatrano bez drugih važnih čimbenika, koji reguliraju odnose na svjetskom tržištu, dalo bi pogrešnu sliku o organizacijskoj uspješnosti svjetskog tržišta. Iako je njegovo djelovanje sveukupno nezadovoljavajuće, ono je potrebno i prema potrebi se mijenja….

STRATEGIJA PROVEDBE MEĐUNARODNE RAZMJENE
Da bi se ostvario uspješan nastup na međunarodnom tržištu, svaka zemlja treba imati određeni cilj nastupa na svjetskom ili međunarodnom tržištu, a da bi se to ostvarilo treba osmisliti takvu strategiju, koja omogućava njezinim gosp.subjektima pristup međunarodnom tržištu sa što manje problema.
Strategija označava izbor načina kojima se može osigurati postizanje zadanih ciljeva.
Nastavno na to, strategija međunarodnih odnosa omogućava nekoj zemlji povoljniji ili manje povoljan nastup na međunarodnom tržištu.
Strategija međunarodne razmjene prema određenim kriterijima:

· strategija nastupa na međunarodnom tržištu, a u cilju što boljih uvjeta razmjene, može se podijeliti prema nekim kriterijima:

Ova strategija sadrži kriterije za određenje 3 promatrane veličine:

· strategija zadržavanja postojećeg udjela

· strategija povećanja udjela

· strategija smanjivanja udjela na svjetskom tržištu

Matematički se ti odnosi mogu prikazati na sljedeći način:

udio zemlje A = Vanjskotrgovinski promet zemlje A /svj. vanjskotrg. Promet

Koji od potrebnih modela će se koristiti ovisi o više čimbenika od kojih su važniji: količina prirodnih resursa, znanstveni, tehnički i tehnološki razvoj u nekoj zemlji, devizni tečaj, protekcionističke mjere i sl.

Razvijeno svjetsko tržište potiče snažan razvoj proizvodnih snaga, što opet potiče razvijenije zemlje da sve više izlaze na svjetsko tržište.
Uspješnost izlaska na svjetsko tržište bitno ovisi o tome je li gospodarstvo neke zemlje otvoreno, zatvoreno i sl.

· strategija zatvorenog gospodarskog sustava

Svaki gosp.sustav, koji je na bilo koji način odvojen od utjecaja svjetskog ili međunarodnog tržišta naziva se zatvorenim gospodarskim sustavom.
Gosp.sustav može biti zatvoren na 2 načina: monolateralno ili bilateralno.
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MONOMENTALNO ZATVORENO TRŽIŠTE

Odlikuje se:

· ograničenim uvozom, a izvoz je slobodan (liberalizam)

· neograničen uvoz uz ograničen izvoz

Bilateralno zatvoreno tržište ograničava uvoz ali i izvoz. Zatvaranje gospodarskog sustava neke zemlje postiže se na više načina od kojih su važniji: primjena robnih režima, carina, dvostrukih deviznih tečajeva, opolaganje depozita islična ograničenja.

Pojedina zemlja se prema drugoj može zatvoriti na dva načina:

· vlastitim pravnim aktima ili stranim pravnim odlukama. Primjenama vlastitih odluka o zatvaranju svoga gospodarskog sustava je u pravilu kratkoročna mjera uvedena u cilju zaštite nekih dijelova vlastitih gospodarskih dijelova.

· uslijed političkih razloga

Niti jedna zemlja ne može se razvijati bez ozbiljnih posljedica u zatvorenom okruženju na duži vremenski rok jer ne posjeduje sve potrebne resurse za samodovoljnost.

STRATEGIJA OTVORENOG GOSPODARSKOG SUSTAVA

Cilj svakog gospodarskog sustava je otvorenost prema svjetskom tržištu  u najvećoj mogućoj mjeri. Otvoreni monomentalni sustav također može biti monolateralan ili bilateralan. Monolateralan može biti ako ograničava izvoz. Bilateralan sustav dopušta slobodan uvoz ali i izvoz. Otvoren gospodarski sustav najbolje znanstveno zastupa fiziokratizam koji objašnjava nastajanje i razvoj područja slobodne trgovine, carinske unije ili druge oblike međunaronih integracija. Otvoreni gosp. sustav  može uspješno djelovati na mikrorazini. Ako gosp. subjekt  poduzeće nastoji izaći na međunarodno tržište, ono treba ostvariti određenu razinu konkurentnosti i učinkovitosti.

S druge strane, država u cilju otvaranja svoga gosp. sustava prema međunarodnom tržištu, primjenjuje razne zakonske mjere ekonomske politike koje pomežu njezinim gosp. subjektima laganiji nastup na međunarodnom tržištu.

Znanstvene modele otvorenog gosp. sustava razvijalo je mnogo autora – B. Ohlin, V. Pareto, J. Tinbergen. Iako je otvoren gosp. sustav težnja svake zemlje, u svijetu ne postoji potpuno otvoreni gosp. sustav i kao jedna od najpoznatijih svjetskih strategija (outward oriented stratergy) koristi se često uz neku drugu strategiju pri vanjskotrgovisnkoj razmjeni.

STRATEGIJA POMAGANJA IZVOZA

Pomaganje izvoznih aktivnosti, potreba je svake države, prije svega, radi poboljšanja platne bilance i stvaranje deviznih rezerva. Takvu vrstu strategija zagovarali su merkantilisti u svojim djelima. Zagovornici takvih strategija djeluju i u suvremenoj ekonomskoj teoriji i praksi. Osnova je takvih strategija pomaganje izvoza roba da bi se moglo bez opasnosti za ekonomiju zemlje vršiti uvoz nedostatnih roba. Svaka država pomaže izvozne aktivnosti svojih gospodarskih subjekata na razne načine, od kojih su najvažniji:

· poticati slobodni izvoz roba

· vršiti deprecijaciju domaće valute kad god se to može ostvariti

· davati izvozne poticaje

· na razne načine poticati znanstveno djelovanje na izvoznim programima zemlje

· u cilju uspješnije promocije izvoznih aktivnosti služiti se ekonomskom službom države pri veleposlanstvima

· poticajni pomagati kreditima ili na druge načine izvozne aktivnosti

Provedba ovih strategija iziskuje mnogo timskog i koordiniranog djelovanja, dok je Svjetska trgovačka organizacija uglavnom ne odobrava jer sadrži u sebi mnogo nelegalnog. Da bi laganije razumjeli strategiju pomaganja izvozu, treba razumjeti gosp. stav neke zemlje i njegovo djelovanje.

Gospodarski sustav organiziran je na 3 čimbenika koji direktno ili indirektno surađuju. Prvi je dio gosp. sustava koji vrši uvozne aktivnosti, drugi dio vrši izvozne aktivnosti, a treće ne uvozi, niti ne izvozi, već koristi i troši od obadva čimbenika.

Nadalje, gosp. sustav je ovisan o priljevu deviza, te mjestu gdje se ostvaruje. Ovdje se otkriva:

· dio gosp. sustav koji ostvaruje devize

· dio gosp. sustava koji troši devize

· izvan gosp. dio koji troši devize, a ne zarađuje ih

Ako pri takvim transakcijama djeluje uravnoteženi devizni tečaj, ostvaruju se jednaki proizvodni uvjeti za sve proizvedene subjekte u zemlji. U slučajevima kada su devizni tečajevi precjenjeni ili podcjenjeni ostvaruje se prelijevanje nacionalnog dohotka unutar gosp.. ili drugih dijelova društvene nadogradnje neke zemlje. U tom slučaju precjenjeni tečaj destabilizira izvoz gosp. subjekata, a potiče uvoz. Potcjenjeni tečaj nacionalne valute potiče preveliki izvoz, a destimulira uvozne aktivnosti.

STRATEGIJA ZAMJENE UVOZA

Strategija zamjene (supstitucije) uvoza primjenjivala se u mnogim zatvorenim gosp. sustavima iz raznih razloga. Pojam supstitucija označava zamjensku proizvodnju za neki nedostajeći inozemni proizvod, a koji se vrši domaćim proizvodom. Provođenje jedne takve strategije ovisi o više čimbenika:

· potrebe smanjivanja velike zaduženosti u inozemstvu

· poticanje večeg zapošljavanja u zemlji

· smanjivanje ovisnosti domaćeg gospodarstva prema inozemnom

· umanjivanje troškova proizvodnje

· sve to rezultira povećanjem konkurentske sposobnosti na domaćem tržištu, a prvenstveno na inozemnom tržištu.

U svakom slučaju, nije preporučljivo koristiti strategiju zamjene uvoza kao pravilo. Kvalitetan domaći proizvod treba u svemu zadovoljavati inozemnu kvalitetu, a također i druge zahtjeve koji se postavlja pred jedan takav proizvod. Nedostatna kvaliteta novog proizvoda uzrokuje kasnije probleme u njegovoj primjeni ili korištenju.

STRATEGIJA POVREMENE I NEPREKIDNE VANJSKE TRGOVINE

Za uspješno vršenje međunarodne razmjene neke zemlje treba se razmotriti strategija povremene ili neprekidne vanjskotrgovinske razmjene. Povremena ili diskontinuirana vanjskotrgovinska razmjena je ad hoc razmjena. U takvom sustavu se uvozi kada se stvore određeni uvjeti, a izvozi kada se posjeduju određeni proizvodi ili otvori neko tržište. U takvom odnosu teško je govoriti o postojanju neke strategije  vanjskotrgovinske razmjene.

S druge strane strategija neprekidne vanjskotrgovinske razmjene poželjna je za svaku zemlju. Ona osigurava neprekidnu vanjskotrgovinsku aktivnost pojedinoj zemlji prema svjetskom tržištu. Ona se može poticati:

· administrativnim načinima da se uvozne aktivnosti povezuju sa izvozima

· ekonomskom prinudom gdje se uvoz i izvoz tretiraju gos. potrebom o kojoj ovisi razvoj odnosne zemlje

Strategija neprekidne vanjskotrgovinske razmjene je u prednosti pred povremenom strategijom.

OFENZIVNA I DEFANZIVNA STRATEGIJA VANJSKOTRGOVINSKE RAZMJENE

Svaka zemlja u svom gosp. razvoju ima priliku suočiti se sa obadvije strategije. O korištenju pojedine od navedenih strategija ovisi stanje na međunarodnom tržištu. Znanstvenik W. Alderson ukazuje na dvije vrste strategija:

· ofenzivna – razrađuje uvjete ulaska na međunarodno tržište te što dužeg ostajanja na njemu

· defenzivna – potiče odlazak s nekog tržišta sa što manje štete za pojednu zemlju.

Ofenzivna strategija neke zemlje se obićno nedovezuje na strategiju pomaganja izvoza, te zajedno ostvaruju učinke na međunarodnom tržištu. Defanzivna strategija se koristi pri izvozu ali i pri uvozu s međunarodnog tržišta. Defanzivnim nastupom na međunarodnom tržištu zemlja smanjuje svoj izvozni udio u svjetskoj razmjeni.

STRATEGIJA KONCETRIČNE I DISPERZIVNE VANJSKOTRGOVINSKE RAZMJENE

Uz druge već navedene strategije, postoje i strategije koje označavaju usmjerenost vanjskotrgoviske razmjene pojedine zemlje prema jednoj ili manjem broju drugih zemalja. Takava pristup naziva se koncentrična strategija vanjskotrgovinske razmjene. Način na koji se provodi ovisi o:

· udaljenosti zemlje

· veličina zemlje

· gospodarska snaga

· dugoročnost međusobne suradnje sa zemljom s kojom se surađuje

Strategija disperzivnosti vanjske trgovine neke zemlje odnosi se na njezinu suradnju s većim brojem drugih zemalja. Razlozi za takva djelovanja su višestruki. 
Prvo, velika zemlja vrši ad hoc uvozne ili izvozne aranžmane. 
Drugo, pojeidna zemlja vrši sav svoj izvoz preko posrednika, te ne može birati svoje nastupno tržište. 
Treće, zemlja nema potrebnu vlastitu akumulaciju, te se mora zaduživati gdje god može.

Najveći nedostatak takve strategije je nepostojanje najmanje količine vrijednosti izvoznih ili uvoznih roba u međunarodnoj razmjeni, a baš to podrazumijeva osnovu konkurentnosti na međunarodnom tržištu. Male izvozne količine pojedinih roba neke države , ako za njima postoji potražnja na međunarodnom tržištu, nije dobar tržišni ponder. Njima se ne može ozbiljnije nastupati na međunarodnom tržištu, već samo u pojedinim međunarodnim trgovinskim nišama.

STRATEGIJA KLASIČNIH I RAZVIJENIH OBLIKA VANJKSOTRGOVINSKE RAZMJENE

Takve strategije objašnjavaju razvrstavanje vanjksotrgovinske razmjene na:

· klasična vanjskotrgovinska suradnja

· razvijeniji oblici vanjskotrgovinske suradnje

Snažnim razvojem međunarodne trgovinske razmjene klasični oblici se sve više gube i ustupaju mjesto razvijenijim oblicima međunarodne vanjskotrgovinske suradnje.

STRATEGIJA USKLAĐIVANJA UVOZA IZVOZU

Svaka zemlja u svome vanjskotrgovinskom poslovanju ostvaruje pozitivne i negativne rezultate. 
U slučaju negativne  vanjskotrgovinske ili platne bilance, kada se zaduženost prema inozemstvu povečava, država uvodi zaštitne mjere kojima nastoji smanjiti stvorene negativnosti. Tada se primjenjuje režim usklađivanja uvoza prema izvoznim ostvarenjima tj. svaki gosp. subjekt koji želi uvozizi, mora ostvariti proizvode za izvoz. Država pri tome određuje količinu uvoza ili izvoza. U takvom ostvarivanju, posebice ako se to odnosi na devizno poslovanje, devizni tečaj nije regulator odnosa uvoza i izvoza, nego je to samo administrativni način usklađivanja izvoznih i uvoznih odnosa. 
U svakom slučaju to je sustav koji se primjenjuje u izuzetnim prilikama, a posebno nije pogodan jer prisiljava gosp. subjekte na izvoz, iako veći dio njih nije za to sposoban.

STRATEGIJA NEVEZIVANJA UVOZA ZA IZVOZ

Navedena strategija je jedna od važnijih strategija koje zagovara WTO tj. liberalizacija međunarodne razmjene u največoj mjeri, uz kontrolu međunarodnih za taj posao ustrojenih institucija.

STRATEGIJA USPOSTAVE KONKURENTSKIH ODNOSA NA TRŽIŠTU

Postoje trenuci u međunarodnoj razmjeni kada gosp. subjekti ne mogu normalno uspostavljati konkurentske osnose na međunarodnome tržištu. Tada država uz suradnju gosp. subjekata uspostavlja strategije konkurentskih odnosa. Same strategije ovise o tipu tržišta na koje se trebaju primjenjivati. U slučaju normalne konkurentnosti uspostavlja se cjenovna konkurencija, a ako postoje uspostavljeni duopoli ili oligopoli, država će nastojati ostvariti necjenovnu konkurenciju.

STRATEGIJA KOMPLEMENTARNIH ODNOSA

Razvijanje strategije komplementarnih odnosa prema međunarodnom tržištu ovisi o stupnju povezanosti gosp. subjekata jedne države s gosp. subjektima druge države. Stupanj povezanosti različit je od proizvoda do proizvoda. 
Npr. ako se u jednoj zemlji obrađuje jedan proces istog proizvodnog lanca, a u drugoj nastavk proizvodnje, tada se može reči da su među tim zemljama uspostavljeni komplementarni proizvodni odnosi. Svaka pojedina zemlja na određenom stupnju razvoja koristi takav tip vanjskotrgovinske razmjene u manjoj ili večoj mjeri.

Posebice se to odnosi na razvijene i nerazvijene zemlje. Nerazvijene zemlje uglavnom proizvode proizvode niže razine obrade ili sirovine, a razvijene te poluproizvode ili sirovine obrađuju u proizvode višeg stupnja obrade. Na takav način uzroovana je povijesna nejednakost među zemljama.

STRATEGIJA POSEBNOSTI I GLOBALIZACIJE

Svaki izvoznik kada nastupa na međunarodnom tržištu treba znati sve potrebno za nastup na nekom određenom tržištu kako bi  što uspješnije plasirao svoje robe na tom tržištu. Prema tim ciljevima određuje se strategija koja može biti:

· posebna (individualna)

· globalna

Strategija posebnosti treba u svome djelovanju omogučiti ostvarivanje postavljenog cilja tj. prilagoditi svoja nastojanja određenome tržištu. Na tom tržištu postoje grupe potrošača čije potrebe treba zadovoljiti. To su tzv. Ciljne grupe potrošača, a njihove se potrebe obično zadovolje proizvodima nižeg obujma proizvoda tj. komnadnom proizvodnjom npr. proizvodnja brodova, skupih automobila isl.

Pri nastupu jednog takvog tržišta, izvoznik treba proučiti potrebe toga tržišta, te prilagoditi svoju proizvodnju tim potrebama tržišta. To je strategija posebnosti.
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Teorije vanjskotrgovačke politike

Definicije vanjskotrgovačke politike

· vanjskotrgovačke politike nisu statička materija, koja se ne mijenja

· moraju stalno biti u tijeku svega što se događa na međunarodnom tržištu, te pokušavati prilagođavati gosp. subjekte država, koji sudjeluju na međunarodnom tržištu, da se što bolje prilagode nastalim promjenama. Definicije koje se odnese na nju mijenjaju se u skladu s nastalim promjenama.
Trg. politika uz svoje druge namjene, ima još 2 manje važna cilja:

· ona je podređena fiskalnim ciljevima države, kao izvor za stvaranje državnih prihoda

· koristi se i kao sredstvo za raspodjelu novo proizvedenih dobara

Znanstvenik  M. Todorović – djelovao je između 2 svj. rata; isticao je da je: «trg. politika ona grana ekonomske politike koja ima zadaću regulirati m. razmjenu dobara, s ciljem utjecaja na jačanje produktivnih snaga u zemlji, tj. na povećanje zemaljske proizvodnje. Pomoću raznovrsnih mjera (zabrana, carina, premija) trg. politika određuje količinu, vrstu i pravac m. razmjene.
Znanstvenik M. Mirković – ne definira izravno vanjsku trgovinu; on izlaže: «u borbi između 2 sustava v.t. politike i 2 vanjskopolitičkih teza, slobode međunarodnog prometa i zaštite, protekcionizam je u praksi odnio nesumnjivu pobjedu».; on pod definiranjem v.t.politike ne podrazumijeva samo zaštitu nacionalnog gosp. sustava.
Dosadašnje iskustvo kazuje, da su dosada najbitniji učinci ostvareni u uvjetima slobodne trg. razmjene, bilo da su oni posljedica međunarodne specijalizacije, ili samo učinci blagostanja.
Liberalizacija (slobodna razmjena) u cijelosti povećava ukupnu svjetsku proizvodnju, bitno smanjuje proizvodne troškove, što se odražava na cijene proizvoda, a one dalje podižu razinu zadovoljstva potrošača. Iako su koristi od liberalizacije evidentne, daljnji razvoj m.r. ukazuju na gotovo stalno kršenje dogovorenih liberalnih sporazuma.
Zemlje koje ne poštuju slobodne trgovačke dogovore, ističu, da se uvjeti razmjene dobara…

Liberalizam – gosp. sustav u kojem gosp. subjekti neke zemlje mogu slobodno bez ograda nastupati na tržištu, bilo nacionalnom ili inozemnom. Svojim nastupom na tržištu ostvaruju dobitak ili gubitak.
Sustav liberalizma djeluje na 2 osnova:

· u privrednoj samostalnosti gosp. subjekata

· pravnoj slobodi gosp. subjekata

Obadva uvjeta označavaju tzv. prirodni slijed. Fiziokratizam svojim djelovanjem kroz doktrinu «laisses faire», te Smith svojom «nevidljivom rukom» ocrtavaju osnovne postavke liberalizma, u kojima i država treba imati određenu ulogu.
Na svaki način liberalizam je potaknuo razvoj proizvodnih snaga i potaknuo stvaranje uspješne konkurencije, koja stvara uvjete da se u uvjetima slobodnog tržišta vrši najučinkovitije korištenje prirodnih resursa.
Liberalisti smatraju da se svaki gosp. sustav najbolje realizira primjenom instrumenata tržišnog gospodarstva, koje osiguravaju slobodan tijek ljudi, roba i usluga.

Liberalisti obrazlažu stajalište po kojem je slobodna m. trgovina jedino moguća kroz konkurenciju i ukidanjem svih izvoznih i uvoznih olakšica ili restrikcija i na taj način se uspostavlja u svijetu politička i gosp. ravnoteža. Negiraju potrebu uspostavljanja nadnacionalnih institucija uključivo i državu, ali se zalažu za odgovarajuću m. suradnju nacionalnih gosp. politika.
· države članice…

Za liberaliste uvjet uspješne integracije e monetarna stabilnost u svijetu i konvertibilnost nacionalnih valuta, a protiv su bilo kakve državne intervencije, biloi direktne, bilo indirektne.
Svoje poglede, liberalisti vežu uz klasičnu…

P.Kindleberger – gosp. integraciju zamišlja kao proces kojim se ujednačavaju cijene, kamate i profit.
G. Haberler – postavlja tezu da je slobodna razmjena među zemljama gosp. veoma učinkovita; on dalje razmišlja, da se u svjetskim uvjetima konkurencije roba i usluga, pravilnim mehanizmom cijena veoma efikasno stvara specijalizacija svake zemlje da proizvodi one proizvode i usluge za koje je najbolje pripremljena.
W. Ropke – tržište je najbolji gosp. integrator.
2 bitne slabosti u njihovoj teoriji:

· svj. gosp. tržište nikada nije bilo u potpunosti liberalno, već na njemu odlučujuću riječ imaju pojedini monopoli. Gosp. zakoni na tom tržištu nikada nisu djelovali potpuno slobodno. Osim toga, djelatnosti proizvodnih subjekata pod kontrolom su države, koja svojim odlukama utječe na proizvodne odnose, raspodjelu roba i usluga, i formiranje cijena

· liberalisti misle, da slobodno gosp. tržište donosi korist svim zemljama učesnicama u procesu gosp. integracije. No, ova postavka zahtijeva određene korekcije koje se svode na pitanje, pod kojim uvjetima gosp. integracija drugim zemljama članicama

INTERVENCIONIZAM – sustav miješanja u neki djelatni proces, da bi se mijenjalo djelatno stanje procesa

Tržište ne može uređivati samo gosp. procese, već to postiže država putem svog djelovanja na tijekove društvene reprodukcije. Tržište samo po sebi nije u stanju riješiti određene probleme, koji nastaju u osnovama gosp. razvoja, javnom sektoru i sl. glede toga država preuzima ulogu koordinatora.
Nerazmjer u gospodarskom razvoju pojedinih zemalja, posebice u industrijskom razvoju.
Nastojanja GATT – a, a kasnije WTO – a da se intervencionizam i protekcionizam u potpunosti ukinu, ne uspijevaju, ali se postupno ublažavaju uz mnoge bilateralne pregovore.
Intervencionizam kao sustav upravljanja gosp. sustavom neke zemlje nastao je, tj. njegovo ishodište spada vjerojatno u vrijeme postanka i same države.
Državno djelovanje prema m. razmjeni proučavao je i merkantilizam. Sadržajniju raspravu o ovim pitanjima potaknula je velika svj. kriza 1929 – 1933. g., kada Keynes u svojim nastupima ističe, kako klasična politička ekonomija, odnosno teorija savršene konkurencije, ne uspijeva naći odgovarajuće odgovore na osnovna gospodarska pitanja, kao što su krize, koje se u  kapitalističkom gosp. sustavu javljaju u ciklusima. On je u svome djelu «Laisses faire» izrazio potrebu napuštanja za sada klasične političke ekonomije, uz napuštanje slobodnog tržišta, kojeg treba zamijeniti reguliranim tržištem.
Drugim riječima, gdje god je tržište nesavršeno, država treba posredovati, u cilju zaštite privatnog i javnog interesa.
Postoje 2 intervencionističke mjere:

a) izravne – utječu direktno na pojedine gosp. subjekte, a odnose se na pokrivanje gubitaka, državne nabave, pomaganje znanstvenog djelovanja, pomaganje istraživačkog rada i sl.

b) neizravne – utječu na sve gosp. subjekte; kada se one odnose na v.t. razmjenu, u takve mjere se ubrajaju: carine, uvozne takse, devalvacija, revalvacija, zabrane, kontigent

Država treba neizravne mjere prilagođavati ekon. zakonitostima, a manje fiskalnim potrebama, pa će takve mjere biti mnogo učinkovitije.
U praktičnom djelovanju, veći dio intervencionističkih mjera donosi se u cilju uspostavljanja protekcionističkih mjera.
PROTEKCIONIZAM – jedan je od načina zaštite nacionalnih gosp. subjekata od inozemne konkurencije

Može se shvaćati u užem ili širem smislu:

a) odnosi se na zaštitu nacionalnog gospodarstva od uvoza inozemnih roba; država putem raznih pravnih mjera ograničava uvoz

b) označava zaštitu nacionalnog od uvoza inozemnih roba, a u isto vrijeme stvara poticajne mjere za povećanje vlastitog izvoza u cilju razvoja nacionalnog gospodarstva

Povijesno gledano, protekcionizam se javljao gotovo uvijek kada se pojavljivala nova država, koja teži brzom razvoju, a događalo se uglavnom poslije većih ratnih sukoba.
Poslije se javlja i izbijanjem velikih ekonomskih kriza, kada svaka država nastoji na najbolji mogući način zaštititi svoj gosp. sustav.
Može se uočiti, da se utjecaj protekcionizma na m. trgovinu razvija u vrijeme kada je politička volja postojala odlučujuća pri usmjeravanju m. trgovačke razmjene.
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CARINE I CARINSKA POLITIKA

Politika zaštite nacionalnog gospodarskog sustava
Međunarodni sustav slobodne trgovinske razmjene (liberalizacija) ne treba promišljati kao nešto uspostavljeno s ciljem, da se svim zemljama svijeta pomogne što bolji i učinkovitiji izlazak na svjetsko tržište.

Stvaranje današnjeg sustava liberalne trgovinske razmjene potaknule su najrazvijenije zemlje svijeta na poticaj njihovih multinacionalnih kompanija, a u cilju direktnoj kontroli.

Realno, slobodna trgovačka razmjena je budućnost čovječanstva i dokazano je da se tim načinom ostvaruju najbolji razvojni učinci u svakoj zemlji koja prilazi jednom takvom sustavu. S druge strane, slobodna razmjena potiče rast svjetske proizvodnje, smanjuje troškove proizvodnje, cijene gotovih proizvoda i stvara zadovoljstvo potrošača. Konačni zbir svih ostvarenih postignuća  na tom polju je viši standard stanovništva. Iako svi istiću nesumnjive koristi od slobodne međunarodne razmjene, uočljiva su gotovo svakodnevna odstupanja od proklamiranih načela. Opravdanja se uvijek pronalaze u uvjetima međunarodne razmjene od kojih su najčešće u uporabi gospodarski uvjeti, ratne nepogode, razlike u razvojnoj strukturi zemalja. U takvom spletu interesa, međunarodna trgovinska politika primjenjuje razne mehanizme, pomoću kojih pokušava uskladiti razne interese i ostvariti povoljne pomake. Svaka međunarodna politika koristi neki od oblika slobodne razmjene koji mogu biti protekcionizam, intervencionizam.
Svaka zemlja koristi razne oblike zaštite nacionalnog gospodarskog sustava od pristupa inozemne konkurencije. Primjena raznih oblika zaštite nacionalnog gosp. sustava nije novijeg datuma.

Merkantilisti su vrlo brzo uspješno koristili agrarni protekcionizam u vrijeme liberalizma (18 st.). Nastupom na svjetsku gospodarsku pozornicu novi liberalizam nastoji smanjivati restriktivnu politiku države na međunarodnom razmjenu ali nailazi na snažan otpor državnih organa.
Zaštita nacionalnog gospodarskog sustava od inozemne konkurencije počiva na 3 temeljne osnove:

· potrebe zaštite domaćeg rada od jeftinijeg inozemnog – izlazi s odgovorom da se jeftinijim uvozom ugrožavaju radna mjesta i ciojema rada u domaćem gosp. sustavu.

· potrebe nacionalne obrane – kao dokaz svojih razmišljanja navodi potrebu obrane suverenosti zemlje, a među te potrebe spada i zaštita od inozemne konkurecije.

· drugo najbolje rješenje (second best solution) – proizlazi iz dijela znanstvenika Pareta, pod nazivom Drugo najbolje rješenje gdje objašnjava potrebnu razinu zaštite gosp. sustava i potrebu intervencije radi razlike u produktivnosti. Preporučuje optimalnu zaštitu i optimalnu intervenciju u međunardne razmjedbene tijekove.

Korištenje raznih instrumenata putem međunarodne razmjedbene politike direktno se odražava na obujam razmjene i cijene. Primjenom uvozne carine direktno se utječe na cijenu proizvoda, a indirektno na obujam uvoza. Uz te učinke, primjena instrumenata međunarodne trgovačke politike bitno utječe na nacionalnu proizvodnju, potrošnju, te razinu cijena. Uz to mogu se javljati drugi direktni ili indirektni učinci čija snaga zavisi o razini elastičnosti pojednih gospodarskih čimbenika. Korištenje instrumenata međunarodne trgovinske politike na nacionalnoj razini izazivaju 2 učinka:
· fiskalni – koji se ostvaruje uporabom carina

· zaštitni – koji uz carine koristi i druge oblike zaštite

SLOBODNE CARINSKE ZONE

Prvi počeci djelovanja carinskih zona vezani su uz lučko poslovanje.

To su dijelovi lučkih prostora ili cijelih luka koji su osnovom zakonske regulative odnosne zemlje izdvojeni od carinske državne nadležnosti. Slobodna zona je pravno, a prema definiciji UNCTAD-a najvažnija suvremena gosp. politička mjera iz područja djelovanja carinskih olakšica, a unutar pojedine gosp. cjeline.

Slobodna zona je izvan utjecaja nacionalnog carinskog uređenja, najčešće smještena na lučkim dijelovima obale u koje se mogu dovoziti inozemne robe bez carinske procedure. Carinske obveze se ne moraju podmiriti sve dok roba ne stupi na nacionalno carinsko područje.

Na sličan način tretiraju se i drugi takvi oblici kao što je slobodna luka (free port), slobodni areodrom (free airport).
Slobodna luka se koristi za bescarinski uvoz razne opreme, repsrodukcijskog materijala ili goriva i drugih proizvoda koje se uključuju za proizvodnju za izvoz ili reeksport. Svjetske luke su Hong Kong, Singapur, Aden…

Slobodni areodromi se koriste kod visoko razvijenih zemalja, a koriste se za brže posredništvo u trgovinskoj razmjeni s inozemnstvom. Glavna osobina tog poslovanja je brza trgovinska operacija uz najmanji mogući carinski postuak. Slobodni parametri djeluju kao posrednici u trgovinskoj razmjeni razne trgovačke robe ali na nekom lokalnom području.

Značaj industrijskih zona je, prije svega, da razvijaju industrijsku proizvodnju u manje razvijenim dijelovima svijeta koje je njihovo djelovanje usmjereno prema razvijenim zemljama. Na kraju treba analizirati djelovanje slobodnih zona i drugih institucija koje pri svom djelovanju koriste carinske olakšice. Ne može se sa sigurnošću utvrditi gdje prestaje nadležnost djelovanja jedne takve institucije, a počinje druge. Sve slobodne zone su u biti rezultat djelovanja gosp. političkih mjera pojedine države i zato uvijek postoji mogućnost njihove promjene djelovanja ili čak prestanka djelovanja.
Slobodne carinske zone su dijelovi luka, bilo morskih ili riječnih koje su dobile povlasticu da mogu djelovati izvan carinskog prostora pojedine države. One su u gosp. politici i monetarnom smislu sastavni dio gosp. cjeline kao države, a jedino u carinskom pogledu djeluju kao inozemstvo. Slobodna carinska zona je formalno odvojena raznim ogradama ili na drugi način od drugih dijelova lučkog bazena, a sa carinskog stajališta ovaj dio luke smatra se inozemstvom. Sva roba koja dolazi u luku ili usluge koje se vrše na tom tlu, ne podliježu carinskim propisima niti se mogu naplačivati carinke pristojbe. Prvobitan cilj stvaranja slobodne carinske zone bio je unapređenje tranzitne trgovinske razmjene pojedine luke, a za međunarodne potrebe osigurale su siguran izlazak plovila na more.
Sve carinske zone prvenstveno služe za određene trgovinske operacije (utovar, pretovar, prepakiranje, skladištenje isl.). U slobodnim carinskim zonama ne dopušta se prodaja robe na malo ili naseljavanje .

Prema sadržaju djelovanja kao i vrste radnji koje se vrše u slobodnim lučkim zonama, njih se dijeli na :

· slobodne carinske zone trgovačke namjene – u tim zonama roba se samo skladišti dok se ne otpremi daljnjem kupcu. Tu se ne dopuštaju razne vrste manipulacija, koja nisu industrijska prerada roba, već koriste unapređenju djelovanja pojedine luke. Pod takve manipulacije spadaju: pakiranje, prepakiranje, punjenje, pretakanje, miješanje, dijeljenje, sortiranje, prženje…

· slobodne trgovačke i industrijske carinske zone – služe za proizvodno oblikovanje proizvoda i one nisu tipične carinske zone. Takav tip koristi se u novije vrijeme.

Razvoj slobodnih carinskih zona ovisilo je o političkoj situaciji u svijetu kao i trgovačkom i političkom umiječu političke elite tog vremena. Na svaki način, sl.car. zone umnogome su doprinjele razvoju međunarodne razmjene.

Kao najvažniji dokazi o potrebi razvoja sl.car. zona uzimaju se argumenti koje je iznio znanstvenik P.V. Horu, a koji se mogu izložiti u 4 stavke:
· slobodne zone pomažu stvaranju tržišta sirovina i drugih potrebnih uvoznih komponenti koje su potrebne za domaću proizvodnju

· na taj način uspostavljene zone potiču razvoj pomorskog saobračaja; uvozne trgovine osiguravaju teret za prijevoz, te razvoj domaće mornarice

· putem sl.car. zone laganije se vrte manipulacije i operacije teretom

· sl.car. zone olakšavaju carinske i lučke formalnosti prilikom reeksporta

Prevelika carinska zaštita, koja se provodi samo s ciljem otežavanja uvoza, a gubeći iz vida povezanost uvoznih i izvoznih tijekova, pogotovo onih  međunarodnih, nije realno predstavljala nikakvu zaštitu nacionalnog gospodarskog sustava.

Primjereno je da se putem sl.car. zona potiče izvoz, posebice korištenjem raznih carinskih olakšica. U slučaju kada roba proizvedena u carinskoj zoni biva prebačena na domaće tržište, odpada pod tretman svake uvozne robe.

U svijetu ima mnogo slobodnih carinskih zona, prema slobodnoj procjeni oko 200. U Italiji su Trst, Venecija, Napulj, Mesina, Palermo. Večina svjetskih sl.car. zona djeluje u nerazvijenim zemljama. Kao nastanak u razvoju tog trenda, javljaju se slobodne industrijske zone (Hong Kong, Masan u Koreji, Šenon u Irskoj)

CARINE, NJIHOVO DJELOVANJE I CARINSKA POLITIKA

Carina je oblik posrednog državnog poreza koji se naplačuje u trenutku kada roba ili usluga prelazi granicu pojedine zemlje. Carinska davanja oduvijek su se plačala na uvoz, izvoz ili tranzit roba. U vrijeme antike, plačale su se cestarine, trošarine ili mostarine. Srednji vijek je vrijeme kada su carine ubirali vlasnici imanja preko kojih su prolazili trgovački putevi. Glede toga su carine oduvijek imale prventveno fiskalni karakter tj. potrebu punjenja državne blagajne.
POTREBA UVOĐENJA CARINA

Carina je prije svega, vanjskotrgovačka mjera, jedna vrsta državnog nameta s posebnom usmjerenošću prema vanjskotrgovačkoj razmjeni pojedine zemlje. Ona svojim djelovanjem bitno utječe na fiskalnu sferu države, a odražava se i na valutne promjene. Carine svojim vanjskotrgovinskim djelovanje posredno utječe na formiranje razine unutrašnjih vrijednosti jedne zemlje.

Carina je kao važan instrument međunarodne trgovinske politike, tretirana u gotovo svim teorijama gosp. sustava, od merkantilizma, protekcionizma, intervencionizma do liberalizma.

Dva su važna argumenta u prilog carina:

· zaštita infant – industrije (mlada inusrija) – koristi se kao izgovor da se putem carina treba zaštititi mlada industrija u razvoju. To je u svome djelu objasnio zn. Hamilton A. 1791. (Raport of manufactures) – koristi koje se ostvaruju primjenom te vrste zaštitesu: povečava se nacionalna proizvodnja i zaposlenost, u zemlji se razvija tehnička i tehnološka razina, platna bilanca dolazi u stanje ravnoteže.

· Zaštita državnih prihoda – jer carine su važna stavka u punjenju državnog proračuna od prvih uvedenih carina. Danas se tim argumentom služe još pretežito narazvijene zemlje. Postoje i neekonomski argumenti za uvođenje carinske zaštite, a oni su: nacionalni ponos, redistribucija dohotka, nacionalne obrane.

NACIONALNI PONOS

Odražava stavove nezavisnosti pojedine zemlje i njezinu potrebu da organizira svoje djelovanje na način za koji smatra da se samo njoj dostatan. Takav stav je osnovica nacionalnog ponosa iz kojeg se postupno razvija gosp. nacionalizam. To je sustav kojemu nije bitan gosp. razvoj zemlje nego moralne vrijednosti odnosne nacije. Takav stav postupno vodi državu starije autarkije što šteti interesima zemlje.
Mnoge tranzicijske zemlje prolazike su kroz faze, a i Hrvatska je izgubila 10 godina razora i postala gotovo posve izolirana europska zemlja radi djelovanja nacionalnih grupacija unutar zemlje.



